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Введение 

 Жизнь, судьба сводит людей самым неожиданным образом.  Когда искренне  
помогают твоей внучке подправить инвалидную коляску  –  доброе отношение 
зарождается моментально.   

Легкими, уверенными, красивыми были движения рук, которые поставили 
деталь коляски на нужное место . Открытая, искренняя улыбка… 

Необычный внешний вид, статная походка… 
Невольно вылетела фраза о необычности  походки.  «Дворянская?» – улыбаясь 

спросил Илья Викторович. «Более того…» - последовал ответ.  Попал в десятку… 
Впоследствии Илья Викторович приоткрылся - показал фотографии своей 

прапрабабушки, бабушки…   
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        Урожденная Штехер Софья (Зося)  Гиляриевна.  Да-да из польской шляхты. 

Нашел в Интернете: «Бывший польский ссыльный Г. Штехер стал в последующем 
владельцем в Уфе аптеки и завода фруктовых вод. Его сын - Геннадий Гиляриевич 
Штехер, впоследствии доцент БГУ, был одним из основателей Института народного 
образования в Уфе в 1920 г.”. 

Интернет поведал и о связи рода Штехер с польским королем.  Род Штехер был 
предан польскому королю, даже в ущерб себе. Но с такой же преданностью он служил 
России, в том числе в годы Великой Отечественной войны, после нее. 

Фотографии своих предков носит с собой (на телефоне). Живет ими. 
А как еще объяснить такое сходство портретов Ильи Викторовича и его 

прапрадеда? 
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На реплику, что у прапрадеда уток побольше, ответил: «Повыбивали». 
От улыбки до совместного творчества путь оказался быстрым, легким,  

окрыляющим. 
Глубина, нестандартность личности Ильи Викторовича в его фотографиях. Но 

она отразилась и в результатах  психодиагностики его  и людей, которые 
воспринимали результаты его творчества. Мы находились на этапе, когда по 
реакциям головного мозга, диагностируемого с помощью ЭЭГ,  могли определить 
какие черты личности, акцентуации в этот момент оживают у человека, как 
изменяется интеллект при первом взгляде на фото и при ее длительном 
рассмотрении. 

Мы знали, что это зависит и от генетики человека. Знали, что люди с близкой 
генетикой легче входят в резонансы друг с другом… 
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Часть I.   ФОТОГРАФИЯ И НАУКА 
 

Глава 1. О личности художника и о возможностях науки 

по изучению продуктов его творчества 

 
1.1 Личность художника 

 
Личность художника через продукты его труда  творит, трансформирует  

окружающих, которым не безразлично его творчество.  
Тип, личность фотографа отражается в его фотографиях не в меньшей степени, 

чем личность скульптора, художника, писателя в плодах их творчества. Кулаков Илья 
Викторович согласился на всестороннее психологическое обследование, на 
использование своей коллекции фотографий в интересах науки.  У него оказался 
весьма необычный психологический профиль. Структура ЭЭГ, психики уникальна у 
каждого человека. Но есть цифры, которые показывают  степень отхода  
индивидуальных значений обследуемого от  типичных, среднестатистических 
результатов. Разница не в процентах – в разы. 

Методика  подробно описана в книге Мозг человека под влиянием резонансов 
космических энергий. М.: 2021.   В указанной книге показывается связь работы 
головного мозга людей с выполняемыми видами практической, умственной 
деятельности, с космическими энергиями, с генетическими особенностями человека. 
Поэтому фотографу был задан вопрос о его родственниках.   
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Эти портреты говорят о многом…  Перед нами род с сильными генетическими 
корнями и блистательным и в то же время исторически поучительным прошлым.  

Судьба рода не проста.  Но все представители его, кто связал свою судьбу с 
Россией, не уехали в эмиграцию – нашли себя, служили народу. Поучительна  судьба 
уехавших за границу. Один из них (офицер армии Деникина, Корнилова) умер в 
эмиграции   в доме для слепых. Зрячие Истину  - вместе с Россией. Накрепко. 
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По просьбе Ильи Викторовича  мы о нем более сказанного  не пишем, не говорим. 
Порывшись в генеалогии Ильи Викторовича по своим источникам по линии 
прапрадедов понял почему. Главное в том, что  последнее поколение семьи 
Кулаковых это советские, российские военные. Один из представителей которых внес 
не малый вклад в создание высокоточного ракетного оружия. Да и сам Илья 
Викторович подполковник запаса, работавший в закрытых конструкторских бюро. 

На просьбу написать что-то о себе получил: 
     Родился в 1958 г. в Москве, окончил МИРЭА, 20 лет военным инженером,  

потом чем только не занимался...  
 Снимаю как акын: что вижу. Кадрирую интуитивно и без страха, но зная о 

правилах 1/3 и диагоналях. Иногда из полного кадра оставляю лишь маленький 
фрагмент. Критерий один – цепляет или нет. Правила есть и правил нет, если делаешь 
что-то своё. Фотошопом пользуюсь минимально (что-то вроде «как руки помыть 
перед едой»). Или, наоборот, довожу до безумия. А чтобы не превратиться в 
графомана от фотографии, показываю работы вменяемому человеку. Или двоим.  

Фотоаппарат начинающему (и продолжающему) не особо то нынче и нужен. 
Современные телефоны весьма качественно снимают. И «мозги» у них, как ни 
странно, лучше заточены для автоматической съёмки. А вот если придётся выделить 
и увеличить фрагмент, поймать птичку, зверя, тут уж без аппарата с хорошей оптикой 
и матрицей не обойтись. 

 Зоркого глаза всем! 
                                                                                                             Илья Кулаков 
ilyakulakoff@yandex.ru 
 
Илья Викторович согласился на обследования современными методиками связи 

личности художника, его работ с влиянием на окружающих. 
 Психопрофиль, электроэнцефалограмму Ильи Викторовича сравнили с ЭЭГ лиц, 

которые наслаждались сделанными им фотографиями. Необычный эффект: их 
психопрофиль по мере работы с этими фотографиями стал приближаться к 
психопрофилю автора, их ЭЭГ с каждой просмотренной фотографией становилась 
ближе к ЭЭГ автора. 

Искусство формирует определенные личностные качества. Низкопробное 
искусство формируется низменные качества, высокое – глубоко человеческие,  
духовные.  Каждый художник свою душу воплощает в своих произведениях. Это 
касается и фотографов. Два человека смотрят на лужу: один видит грязь, а другой 
звезды, которые отражены в ней.  Фотограф бессознательно выбирает те ракурсы, 
образы, которые его задевают. 

Есть фотографии, к которым чаще тянутся шизоиды, есть фотографии, которые 
уменьшают степень психопатичности личности и т.д. 

И  все это отслеживается методами современной психологии, психофизиологии 
с точностью до секунды…   

Так что, если мы хотим стать более уверенными в себе, более спокойными, 
взвешенными, более целеустремленными,  внутренне гармоничными, философски 
мудрыми –   делаем это  рассматривая фотографии из данной книги. 

 

1.2 Фото цветное и черно-белое:  постановка проблемы 

 
Интуитивно мы понимаем,  что  с появлением цветной фотографии  черно-белые 

снимки не утратили своей значимости.  
Реакция нашего головного мозга на цветное и черно-белое отличается при 

разных космических энергиях. При высокой скорости вращения Земли нам чаще 

mailto:ilyakulakoff@yandex.ru
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нравится черно-белое фото с определенным содержанием, смыслом. Ибо при смене 
космических энергий меняются и сущностные предпочтения людей, а не только тяга 
к тем или иным цветам. 

Изменение космических энергий можно диагностировать через изменение LOD. 
LOD – величина обратная скорости вращения Земли вокруг своей оси. В ней 

отражается и солнечная активность, и изменение  силы гравитации, вращения всех 
планет,  лун солнечной системы. 

В масштабе столетий изменение LOD связано с изменением темпов 
экономического роста, инфляции, с социальными процессами и т.д. Изменение этого 
показателя космических энергий связано и со сменой моды на те или иные 
произведения живописи. 
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LOD	

Э.	Дега	Голубые	танцовщицы	1897	

Малевич	Черный	квадрат,	1915	

Исторические	границы	импрессионизма		и	LOD	Земли	

 
 

Этой тяге соответствовала и частота употребления слов, отражающих краски, 
цвета в литературе,  определенное  состояние общественного сознания. 

 При этом тяга к тем или иным  краскам, цветам соответствует определенной 
музыке.  
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Частота	употребления	слов	Вагнер,	Моцарт	и	разных	цветов	по	данным	Google	

 
 
Обратим внимание, что частота употребления слова Вагнер совпадает с частотой 

употребления слова «красный».  И это совпадает с непростыми со циальными 
процессами в обществе. 
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Число	заключенных	на	100	тыс	человек	в	России	и	частота	использования	слов										
										Моцарт	и	Вагнер			в	русскоязычных	изданиях	по	данным	Google	

 
 
Анализируем графики вдумчиво. Частота употребления слова Вагнер 

предшествует росту числа заключенных у нас в стране. А вот обращение к образу, 
музыке  Моцарта в русскоязычных изданиях чаще   после преодоления серьезных 
социальных конфликтов. 

Это статистически связано с космическими энергиями. 
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Число	заключенных	на	100	тыс	человек	в	России	и	частота	использования	слов										
										Моцарт	и	Вагнер			в	русскоязычных	изданиях	по	данным	Google	
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LOD	

 
 

Данный тезис настолько важен для понимания сути влияния фотографий, 
разных образов на людей, что прервемся  и приведем некоторые научные обобщения. 

 

1.3. О связи социально-экономических процессов, работы нашего головного мозга с космическими 

энергиями и значимость этого факта для оценки фотографий 

 
Приведем данные ученых о динамике космических энергий  и некоторых 

сопутствующих процессов на Земле с добавлением  графика из Google о частоте 
употребления слов, обозначающих разные краски, цвета. 
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Где: 
а) вариации магнитного потока  солнечной конвективной зоны (см. Dikpati, G. de Toma, and P.A. 
Gilman, 2008); 
(b)  изменение смертности от рака молочной железы у женщин (см.: Juckett David A., 2009); 
(c) фракционное изменение смертности женщин от рака молочной железы в Великобритании (см.: 
Juckett David A., 2009); 
(г) вековые вариации геомагнитного поля (Y-компонента, нТл/год) по наблюдениям в обсерватории 
Эскдалемюр (Англия) (см.: http://www.geomag.bgs.ac.uk./gifs/annual_means.shtml), где вариации 
(gY/gt) прямо пропорциональны дрейфу магнитных деталей на запад; 
(e) Злокачественная опухоль головного мозга (ствол головного мозга) (см.: Legler Julie M., 1999);  
(е) число умерших от МКБ-9, п. 191 Злокачественное новообразование головного мозга (см.: 
Печхолдова М., 2008); 
(g) Заболеваемость лимфомой головного мозга в США; 
(h) показатели смертности от инфекционных заболеваний (включая туберкулез) в возрасте 15–34 
лет во Франции (см.: Mesle F., 2006); 
Кривые (а) и (б) сглажены скользящими интервалами 5 и 11 лет.  
Это данные не одного ученого, а  многих коллективов ученых мира.  

 
Добавим данные Google о частоте использования слов, отражающих разные цвета. 
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Частота	употребления	слов	Вагнер,	Моцарт	и	разных	цветов	по	данным	Google	

Динамика	космических	энергий,	некоторых	земных	процессов	и	частоты	употребления	
	слов,	обозначающих	цвета	радуги,	в	русскоязычных	изданиях	по	данным		Google	

 
Но это только цветочки. А вот данные о  связи космических энергий с 

экономическим ростом. 
 

h" ps://bemkon.ru/Fragments/RezonFreeEng.pdf		

The	composi+on	of	
blood,	the	work	of	the	
human	brain,	and	the	
rate	of	GDP	growth	are	
predetermined	by	the	
ra+o	of	gene+cs	and	
cosmic	energies.	And	no	
decisions	of	the	FRS	will	
change	this.	

See:	publica+ons	
of	the	Bemkon	
Science	Center	
		bemkon.ru	

Economics	as	a	science	is	
effec+ve	only	as	
psychoeconomics.	

Социокосмология:	
	справочник.	М.:	2020	

 
Теснее всего темпы роста мировой экономики коррелируют со скоростью 

вращения Земли. 
Работа нашего головного мозга статистически связана с этим маркером 

космической энергии. И эта связь исследована до уровня изменения частот, амплитуд 
ЭЭГ головного мозга при разных космических энергиях.  

В зависимости от генетических особенностей людей, особенностей головного 
мозга, в зависимости от типа идущих космических энергий  меняется состав крови, 
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суть нашего мышления, предпочтение тех или иных цветов, образов, ценностей. 
Отсюда  тяга к тем или иным фотографиям определяется не только  факторами, 
которые  традиционно анализирует психология, но и космическими энергиями. А они 
цикличны… 

Частота	употребления	разных	цветов	по	данным	Google		и	LOD	Земли	
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LOD	ms	

 
 

Оказалось  эмоциональное состояние общества в целом зависит от динамики 
космических энергий.  И сильно. 

Маниакальные, повышенно эмоциональные фазы, периоды развития нашего 
общества сопоставлены со скоростью вращения Земли – имеем соответствие. 
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LOD	since	1650	ms	

испанский	грипп	1918-1919	г.		
75	млн	чел.		

ВИЧ/СПИД	1981,	30	млн	ч.		

«азиатский	грипп»	1956,		2	млн		

третья	пандемия	холеры		
В		России		
1852-1860,			1	млн	ч	

пандемия	гриппа	1889–1890	гг.	,	
		1	млн	человек	

Китай	2020	

SARS		8	тысяч	случаев,	800	смертей.	
Птичий	грипп	(начало	вспышки:	2003	год)	

	—	861	случай,	455	смертей.	

1665	год	«Лондонская	чума»	массовая	вспышка	болезни	в	
Англии,	во	время	которой	умерло	приблизительно	100	000	

человек,	20%	населения	Лондона.	

1656	год	Эпидемия	чумы	в	Италии.	Умерло	60000	человек.	

	

1672	год	Эпидемия	чумы	в	Италии,	400	тыс	ч	человек.	

1792	год	Эпидемия	чумы	в	Египте.	800000	

1793	год	Эпидемия	жёлтой	лихорадки	в	США		
в	Филадельфии,	5000	человек.	

1799		чума	в	Африке..	

1826-1837	года			

пандемия	холеры.	

LOD	Земли	(величина	обратная	скорости	вращения		
			вокруг	своей	оси)		и	основные	эпидемии	в	мире	
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LOD		Земли,		основные	эпидемии	и	фазы	маниакальных		
																		реакций		в	России	по	Ильясову	Ф.Н.	
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Маниакальные	фазы	в	развитии	России	по	Ильясову	Ф.Н	
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и	LOD	Земли	

 
 

Но это десятилетний масштаб. Это более исторические данные.  А как в наше 
время? И в наши дни тяга к тем или иным образам, краскам, цветам меняется в 
согласии с космическими энергиями. 
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Частота	употребления	слов	красный,	черный,	розовый		
	по	данным	Яндекса	с	марта	2020	по	декабрь	2021	года	
											По	LOD	–	среднемесячные	данные	
	

 
Это среднемесячные данные. Но восприятие меняется еще динамичнее. Сейчас 

есть возможность оценивать эффективность восприятия образа теми или иными 
группами людей с точностью до дня. 
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Частота	употребления	слов	красный,	черный,	розовый		
	по	данным	Яндекса	с	марта	2020	по	декабрь	2021	года	
													По	LOD	–		данные	за	каждый	день	
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Скорость вращения Земли достаточно точно коррелирует с тягой к тем или иным 

образам, цветом. 
 Итак, Илья Викторович, не понимая своей нелегкой  участи попал в руки 

психологов-экспериментаторов. Естественно, вначале интеллигентно 
сопротивлялся. Первоначальные тесты-задания выполнял кое-как – отписывался, но 
думая. 

Поэтому полученным результатам можно доверять. Однако после ознакомления 
с некоторыми методиками  стал более покладистым. 

Поэтому познакомим с некоторыми методиками и читателя. 
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Глава 2. О некоторых современных  методиках   оценки 

связи фотографии с переживаниями, ожиданиями  

целевой аудиторией 

 
 

2.1 О вариабельности  фото предпочтений   

 
Перед нами 10 фотографий Кулакова И.В.  

	

	

	

	 	

	

	

		

	

 
 
Они раскладывались по степени предпочтения как одними и теми же людьми, 

так и разными  лицами из одной целевой аудитории. Каждый раз результат 
предпочтений был разным. Попробуйте угадать: при какой скорости вращения Земли 
данный портрет занимал более высокое ранговое место? 

 



 

21 
 

 
 
Да, при росте скорости вращения Земли… И это не случайно… 
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испанский	грипп	1918-1919	г.		
75	млн	чел.		

ВИЧ/СПИД	1981,	30	млн	ч.		

«азиатский	грипп»	1956,		2	млн		
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Китай	2020	

SARS		8	тысяч	случаев,	800	смертей.	
Птичий	грипп	(начало	вспышки:	2003	год)	

	—	861	случай,	455	смертей.	

1665	год	«Лондонская	чума»	массовая	вспышка	болезни	в	
Англии,	во	время	которой	умерло	приблизительно	100	000	
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LOD	ms			since	1900	y	

LOD	и	маниакальные	циклы	

	

Маниакальные	фазы	в	развитии	России	по	Ильясову	Ф.Н.		
					и			соотношение	браков	и	разводов	в	США	

 
При подобных космических энергиях (смотри графики  ранее) растет число 

разводов, снижается эмоциональный тонус. Эмоции меняются циклично. Проходит 
некоторое время и уже тянет к живому, здоровому,  колоритному…  При этом бывают 
моменты, когда наше сознание еще в горе, в переживаниях, а бессознательное уже 
требует света, жизни, восторга… Это момент успешного выхода на рынок новых 
песен, картин, художников, которые уловили данную потребность общества или 
какой-то целевой группы. 

Отметим и то, что наше психическое состояние меняется достаточно быстро.  Но 
войдя в эмоционально приподнятое состояние мы не теряем те переживания, 
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которые связаны с грустью. Они где-то есть в нашем бессознательном и стремятся 
напомнить о себе. 

Взгляд после картин, которые удовлетворили одну грань нашей души, невольно 
переносится на другие.  И неудовлетворенные  переживания ищут подпитку для 
своего существования.  Поэтому на выставке фотографии одной эмоциональной 
струи важно сменять  на фотографии, которые несут иные, иногда относительно 
противоположные смыслы, эмоции. 

ЭЭГ берет такие изменения в эмоциональных предпочтениях человека. Вдруг 
какая-то фотография вызывает  эмоции, переживания, которые на ЭЭГ-грамме 
отмечаются как отскок появившихся эмоций от предыдущих значений. По данным 
семантического дифференциала мы можем отследить каким эмоциям  и даже 
смыслам соответствует данное фото. 

Такие эмоциональные переключения доставляют личности порой глубочайшее 
наслаждение, удовлетворение. 

Все черно-белые фотографии и фотографии с близкими к ним цветовыми тонами  
занимали  более высокие рейтинги при своих космических энергиях. Ранг их менялся 
колебательно в  согласии со статистикой  Яндекса, Google. 

Если мы посмотрим на данные семантического дифференциала для сотен 
обследованных, то они ходят небольшими волнами, чаще после 7-9 оценок. Наше 
сознание так обновляется, видоизменяется, ищет новые ракурсы восприятия 
окружающего мира… Важно размещать фотографии так, чтобы они  соответствовали  
этой потребности нашего сознания. 

Черно-белые фотографии, фотографии с тонами близкими к черно-белым  
затрагивают  определенные состояния нашей души. Эти состояния чаще 
актуализируются ближе к пикам роста скорости вращения Земли. Отсюда даже 
соотношение цветных и черно белых фотографий, картин желательно должно быть 
разным в разные  периоды проведения выставки.  
 

2.2 Методики семантического дифференциала при оценке предпочтений людей: тона, образ фотографии, ее 

название 

 
Предпочтения тех или иных цветов, актуализация тех или иных потребностей 

связана с взаимодействием сознания и подсознания.  
О мире мы начинаем говорить чаще во время войн, о морали чаще  рассуждаем в 

момент ее падения (пусть даже у части молодежи), а не в момент, когда в обществе на 
этот счет все хорошо. 

О  производительности труда говорим чаще,  когда она падает. 
Пример. 
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	Изменение	скорости	вращения	Земли–	длительности	земных	суток	(LOD)	

Угловая	скорость	вращения	Земли	

				LOD	(продолжительность	суток)	Земли		

	Изменение	скорости	вращения	Земли–	длительности	земных	суток	(LOD)	

Угловая	скорость	вращения	Земли	

				LOD	(продолжительность	суток)	Земли		

Скорость	вращения	Земли,	частота	использования	слова	делать	
в	русскоязычных	изданиях		и			подушевой	ВВП		России	к	США,										
																																								сдвиг	20	лет	
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LOD	Земли,	частота	использования	слова	«делать»	в	русскоязычных	изданиях		
																			по	данным	Google,	доля	ВВП	России	от		США	

LOD	–	величина	обратная	скорости	вращения	Земли	вокруг	своей	оси	

 
Из научных исследований мы знаем, что  работа головного мозга  у  большинства 

русских людей  ухудшается на пиках роста скорости вращения Земли.  У 
представителей народов, у которых доминантной гаплогруппой является R1b, 
наоборот, в это время улучшаются психофизиологические показатели  активности 
головного мозга. В момент, когда у нас не хватает   психофизиологических сил – чаще 
говорим о необходимости большей активности. 

Слово «делать» чаще на страницах газет, книг появляется в исторические 
моменты, когда мы отстаем от других, когда производительность нашего труда 
падает. 

В подобные моменты нас нередко  посещает хандра, сознание сужается, 
уменьшается даже частота  употребления разных прилагательных. Мир чаще 
принимает дихотомический (черно – белый) вид.  Меняются космические энергии –  
меняются люди и большее распространение получают иные слова. 

Таким образом,   частота употребления   слов, их эмоциональная значимость 
может объясняться  естественным состоянием общества – содержанием  его 
сознания,  так и  неудовлетворенностью некоторых потребностей людей – 
активностью бессознательного.  

И это касается всех красок, большинства прилагательных. Динамику таких 
изменений можно проследить с помощью методики семантического дифференциала. 
Он позволяет выявит те прилагательные, слова, которые более всего  цепляют людей. 
Но эта же методика позволяет подобным образом оценить и цветовые тона,  о ттенки, 
образы. 

С помощью семантических полей  сотни обследуемых оценили разные цвета и их 
оттенки.  Им давался  бланк с семантическими полями и образец цвета. Данные 
собирались десятилетиями. Поэтому фиксировалось время заполнения бланка, 
социально-демографические особенности данного человека, включая пол, возраст, 
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уровень дохода, места проживания и др. В случае необходимости выборку можно 
было по данным параметрам видоизменять. Кроме цветов каждый  оценивал и себя.  

 
Пример начала одного  из бланков (в нем 122 основных семантических полей). 
 

Номер 
поля 

 Название левого 
семантического 
поля 

Ближе 
к 
левому 
полю 

     Ближе к 
правому 
полю 

Название правого 
семантического 
поля 

 

1 Волевой (ая) 1 2 3 4 5 6 7 Безвольный(ая)  
2 Характерность        Без характерность  
3 Близость (свой)        Далекость (чужой)  
4 Мягкость        Грубость  
5 Духовность        Бездуховность  

6 Вдумчивость        Бездумчивость  
7 Интеллигентность        Не 

интеллигентность 
 

…           
122 Прогнозируемость        Непредсказуемость  

 
 
После обработки результатов получились таблицы  самооценок, оценки цветов, 

букв, образов условно хороших и плохих фотографий, отдельных картин, брендов и 
т.д.  

В приложении 1 представлены результаты оценки желтого и светло желтого 
цвета по тесту Семкон-98  

Это несколько иной набор семантических полей (в нем 98  шкал). Но в каждом 
наборе семантических полей были и одинаковые для всех тестов СЕМКОН, которые 
позволяли состыковать разные статистические базы данных между собой.  

Итак, имеем оценки желтого и светло желтого цвета, а также   обобщенные 
результаты  этих оценок. 

Ранжируем полученные данные.  
Мы получили подсказки нашей интуиции какие эмоции усиливает тот или иной 

оттенок желтого.  
Приведем контрастные   значения полученных результатов. 
 

Максимальная разница между семантическими полями желтого и светло желтого цвета  
  (Разница значений желтого  и  светло желтого цвета положительна) 
 

Номер 
семантического 
поля Название Значение 

Значение 

Разница 
значений: 
желтый 
минус 
светло 
желтый 

97 
Усталый – 
Жизнерадостный 6,46 

4,85 
1,62 

22 Воздушный – Земной 4,23 2,85 1,38 

33 Обычный – Оригинальный 4,69 3,38 1,31 
57 Зависимый – Независимый 4,85 3,54 1,31 
25 Далекий – Близкий 6,00 4,92 1,08 

47 Спокойный – Беспокойный 3,00 2,00 1,00 
30 Мертвый – Живой 6,38 5,46 0,92 
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24 Городской – Деревенский 4,77 3,85 0,92 

54 Бедный – Богатый 5,31 4,38 0,92 

83 
Закрепощенный – 
Освобожденный 5,23 

4,38 
0,85 

23 Временный – Постоянный 5,15 4,54 0,62 
63 Реальный – Фантастичный 2,69 2,08 0,62 

20 Хороший – Плохой 2,23 1,69 0,54 

5 Грациозный – Неуклюжий 2,69 2,23 0,46 
32 Недоступный – Доступный 5,69 5,23 0,46 

41 Жалкий – Великий 4,46 4,00 0,46 

87 Мягкий – Резкий 2,31 1,92 0,38 
 
 
Минимальная разница между семантическими полями желтого цвета и светло желтого.  
    (Разница значений желтого  и  светло желтого цвета  отрицательна)  
 

Номер 
семантического 
поля Название Значение 

Значение 

Разница 
значений: 
желтый 
минус 
светло 
желтый 

73 Яркий – Неяркий 1,46 4,46 -3 

80 
Возбуждающий – 
Успокаивающий 

2,54 5,08 -2,54 

31 Насыщенный – Блеклый 1,77 4,23 -2,46 

34 Приметный – Неприметный 1,77 4,15 -2,38 

79 Блестящий – Тусклый 1,85 4,15 -2,31 

39 Выдающийся – Заурядный 2,85 4,46 -1,62 

45 Жизнерадостный – Унылый 1,46 3 -1,54 

82 Единый – Разобщенный 2,23 3,62 -1,38 

38 Четкий – Размытый 1,77 3,08 -1,31 

10 Опасный – Безопасный 4,77 6,08 -1,31 

44 
Общительный – 
Необщительный 

2,08 3,38 -1,31 

40 Доминантный – Подчиненный 2,85 4,08 -1,23 

43 Уникальный – Простой 3,23 4,38 -1,15 

49 Долговечный – Недолговечный 2,54 3,69 -1,15 

27 Законченный – Незаконченный 2,77 3,92 -1,15 

51 Оригинальный – Тривиальный 2,92 4,08 -1,15 

26 Динамичный – Статичный 3,46 4,62 -1,15 

11 
Оптимистичный – 
Пессимистичный 

1,92 3 -1,08 

77 Аппетитный – Неаппетитный 1,62 2,62 -1 

65 
Содержательный – 
Бессодержательный 

1,92 2,92 -1 

 
В целом для данной выборки (целевой аудитории)  желтый цвет по отношению 

к светло желтому воспринимается как  более яркий, возбуждающий, насыщенный, 
приметный, блестящий, выдающийся, жизнерадостный,  единый, опасный (не 
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случайно он в знаке о радиационной опасности), четкий, общительный… Это 
контрастные положительные значения.   

По отрицательным значениям этот цвет более жизнерадостный, земной, 
оригинальный, независимый, близкий,  беспокойный, богатый,  живой… 

Проделаем подобные экзекуции по отношению к желтому и синему цветам. 
 

Максимальная разница между семантическими полями желтого и синего цветов  
  (Разница значений желтого  и  синего цвета  положительна) 

 

Номер 
семантического 
поля 

Название Значение Значение 

Разница 
значений: 
синий 
минус 
желтый 

97 Усталый – Жизнерадостный 6,46 3,15 3,31 

30 Мертвый – Живой 6,38 3,38 3,00 

13 
Серьезный – 
Легкомысленный 4,54 2,23 2,31 

25 Далекий – Близкий 6,00 3,77 2,23 

14 Сильный – Слабый 3,69 1,92 1,77 

24 Городской – Деревенский 4,77 3,15 1,62 

33 Обычный – Оригинальный 4,69 3,54 1,15 

32 Недоступный – Доступный 5,69 4,54 1,15 

58 Конкретный – Абстрактный 3,62 2,46 1,15 

10 Опасный – Безопасный 4,77 3,69 1,08 

81 Горький - Не горький 5,62 4,69 0,92 

95 Соленый – Несоленый 5,38 4,62 0,77 

42 Могучий – Хилый 3,54 2,77 0,77 

83 
Закрепощенный – 
Освобожденный 5,23 4,54 0,69 

29 
Индивидуальный – 
Коллективный 3,92 3,23 0,69 

54 Бедный – Богатый 5,31 4,77 0,54 

2 Ветхий – Добротный 5,62 5,08 0,54 

 
Минимальная разница между семантическими полями желтого и синего цветов 
     (Разница значений желтого  и  синего цвета  отрицательна)  
 

Номер 
семантическог

о поля Название Значение Значение 
Разница 

значений 

17 Теплый – Холодный 1,54 6,00 -4,46 

37 Теплый – Холодный 1,69 5,92 -4,23 

7 Женский – Мужской 2,15 6,00 -3,85 

90 Оливковый - Не оливковый 2,69 6,38 -3,69 

77 Аппетитный – Неаппетитный 1,62 4,85 -3,23 

86 Легкий – Тяжелый 2,15 5,23 -3,08 

78 
Беззаботность – 
Озабоченность 2,62 5,69 -3,08 

89 Нежный – Грубый 2,00 5,08 -3,08 

94 Сладкий – Несладкий 2,54 5,54 -3,00 

16 Съедобный – Несъедобный 1,85 4,85 -3,00 

87 Мягкий – Резкий 2,31 5,08 -2,77 
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По этим данным синий цвет более холодный, мужской, неаппетитный, тяжелый, 

озабоченный, грубый и др. Этот цвет по отношению к желтому  более усталый, мертвый, 
серьезный, далекий (бескрайнее море, воздушный океан и т.д.), но и более сильный, 
городской и т.д. 

Зачем это нужно? Если мы делаем фотографию для какого-то съедобного продукта, то 
синего цвета на этой фотографии должно быть минимум или не быть его вообще. Смотрим 
на семантические поля: этот цвет не съедобен. Действительно,  много ли мы знаем синих 
съедобных продуктов? Да, в Африке есть таковые. Но среди африканцев значение этого 
семантического поля будет иным. 

Мы получили семантические поля, которые  отражают связь между разными 
эмоциональными центрами нашего головного мозга, когда мы воспринимаем два 
анализируемых цвета.  Есть более сложные технологии, которые учитывают несколько 
цветов, оттенков… 

 Итак, мы знаем какие эмоции вызывает на бессознательном уровне тот или иной цвет. 
А если будет на желтом фоне синий? 

 

 
 
А если человек в синем не такой как окружающие? Он лысый, с фотокамерой (да дорогой, 

модной!), в очках, вокруг лица с несколько заискивающими улыбками… Да и как уверенно он 
облокотился на  мужчину, который рядом… Явно босс, лидер… 

45 Жизнерадостный – Унылый 1,46 4,15 -2,69 

48 Счастливый – Несчастный 1,77 4,38 -2,62 

73 Яркий – Неяркий 1,46 4,08 -2,62 

88 Натуральный – Химический 1,92 4,54 -2,62 

91 
Праздничный – 
Повседневный 2,92 5,38 -2,46 

93 Свежий – Несвежий 1,85 4,31 -2,46 

12 
Романтичный – 
Реалистичный 2,62 5,08 -2,46 

9 Любимый – Нелюбимый 2,08 4,46 -2,38 

44 
Общительный – 
Необщительный 2,08 4,31 -2,23 

79 Блестящий – Тусклый 1,85 4,00 -2,15 

84 Изысканный – Неизысканный 2,62 4,69 -2,08 

6 
Естественный – 
Искусственный 2,46 4,54 -2,08 

62 Простой – Сложный 2,85 4,85 -2,00 
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При оценке каждого персонажа на этом фото босс неизменно занимает более высокое 
место в эмоциях зрителя. При переводе взгляда с одного персонажа на другой ЭЭГ 
вздрагивает сильнее при разглядывании босса.   Но если мы «оденем» центральный персонаж 
в желтую футболку, то ЭЭГ  получаем более «спокойную». Образ уже задевает наше 
бессознательное в меньшей степени. 

А вот черно белое фото: 
 

 
 
ЭЭГ при просматривании последовательно трех персонажей показывает чаще  

средние результаты  между просмотром цветного фото и фото в одинаковых желтых  
одеяниях. 

Синий цвет на фоне желтого позволяет с наличием дополнительных 
художественных решений достичь эффекта разрыва шаблона: неожиданное, 
непривычное появляется на фоне обычного.  

Обратим внимание, что летописец на  картине далее и центральный  персонаж 
фотографии выделены более темным цветом, чем их обрамление, окружение. 

Имея подобные таблицы по цветам и буквам, звукам можно  взять название 
фотографии (образа) и оценить  его по семантическим полям.  Легко найти  
коэффициент  корреляции между значениями семантических полей названия и 
образом фотографии. Это технология поиска резонансного соотношение образа и 
названия (более высокое значение коэффициента корреляции между ними).   

Все просто:  берем  фотографию, оцениваем ее по семантическим полям. По этим 
же полям оцениваем ее название. 

Возьмем  данный пример – название фото “Летописец”. Введем в компьютер. 
Выделим из приложения семантические поля с самими высокими и самыми 

низкими количественными оценками. 
 
Семантические поля с самыми высокими значениями. 
 

Название семантического поля Номер в тесте 
Семкон – 122 

Значение 

Интеллигентность Не интеллигентность 7 74,66 
Щедрость Скупость 37 74,51 
Миролюбивость Враждебность 56 74,44 
Бесконфликтность Конфликтность 31 73,68 
Нравственность Безнравственность 8 73,53 
Высокий (ая) Низкий (ая) 13 73,11 
Терпимость Нетерпимость 30 73,02 
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Коллективизм Индивидуализм 10 72,98 
Ум Глупость 11 70,83 

 
Семантическое поле с самым низким значением. 
 

Достаток Бедствование 41 27,56 
 

То есть на бессознательном уровне это название, эти  звуки, слоги ассоциируется 
с интеллигентностью, щедростью, миролюбивостью, бесконфликтностью, 
нравственностью, терпимостью, коллективизмом, умом. Есть и такое семантическое 
поле как высокий – низкий. Вспомним: «высокий слог», «высокий звук», «высоко 
летает»… В русском языке этот термин отражает большее, чем  размер, рост…   Но 
оказывается, что фотография  летописца вызывает более глубокие положительные 
эмоциональные переживания, когда он стоит, а не сидит… 

В семантических полях заложены смыслы. 
Данные цифры отражают суть. 
И мы можем, поправляя название, фон, образ, соотношение цветов двигаться в 

сторону достижения резонансов для них в важной для нас группе, выборке людей. 
 

 
 
Эмоции, которые заключены в этом образе, слове можно через аналогичное 

название  переложить на  определенную фотографию. Нередко это делается для 
улучшения образа воспринимаемой фотографии, для добавления к ней 
определенных эмоций, смыслов. Иногда это повышает эффективность влияния фото, 
и намного. 
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Летописец Летописец 

 
Как схожи цвета  этих двух фотографий! Но центральная личность в трио 

отличается  от своего окружения цветом своей одежды,   лысиной, камерой для 
съемок, он в деле, а не в ожидании. 

Но оправдано ли  название «Летописец»? Это можно оценить, проверить с 
помощью экспертов и даже  с помощью современных психологических методов… 
Электроэнцефалография обладает при решении подобных практических проблем 
исключительными возможностями. 

У обычных людей такое название фотографии сильных эмоций не вызывает. Но 
вот у  лиц, которые знают людей на данном фоте – ЭЭГ дергается. И при названии 
«Летописец» - эмоциональные центры смещаются более, чем без такого названия. И 
в самом деле  лица на фотографии потенциально могут стать летописцами… 

Итак, если брать большинство людей, то название данного фото «Летописец» 
снижает эмоциональный накал при ее рассмотрении. Но вот  у людей, которые знают 
обследуемых – ЭЭГ резко изменяется, эмоции зашкаливают. Достижение высокой 
степени влияния фотографии для узкой аудитории - это нередко  снижение ее 
влияния  при влиянии на всех. 

А как расширить аудиторию? Один из приемов: размещаем нужную, специально 
подобранную для этого фотографию картины  без названия  перед фотографией 
наших трех персонажей, но под ними название «Летописец».  Эмоции с первой 
фотографии естественнее переносятся на вторую. 

Более того, можно попросить фотографа  оценить фотографию или отдельные 
цвета  и ему. Найдем разницу между средними значениями этих семантических полей 
у целевой аудитории и у данного фотографа. Хорошие результаты дает оценка по 
приведенным семантическим полям цветовых оттенков отдельным человеком.  

Найдя  разницу по этим семантическим полям между индивидуальной оценкой 
и оценкой целевой аудитории – получим черты личности, особенности восприятия 
данного человека по отношению к большинству.   

Для Ильи Викторовича сделаем чуть иначе. 
У нас оценены не только отдельные цвета, буквы, слоги, но и образ хорошей и 

плохой фотографии, плохого и хорошего цвета (см.: приложение 2). Эту же оценку 
сделал Илья Викторович 

 Приведем разницу оценок: 
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Семантические поля, которые более значимы для  данного фотографа в жизни по 
отношению к целевой аудитории (оценка Кулаковым И.В. воображаемого образа 
хорошей фотографии) 
 

Номер 
семантического 

поля 
Семантические поля  

Разница между оценкой Кулакова 
И.В. и средними данными по 

целевой аудитории  

2 Характерность Без характерность -4,64 

19 Правдивость Лживость 
-4,64 

61 Влиятельность Не влиятельность 
-4,40 

73 Воспитанность Невоспитанность -3,86 

9 Порядочность Непорядочность 
-3,59 

51 Внимательность Невнимательность 
-3,18 

70 Самостоятельность Несамостоятельность 
-3,03 

42 Воспитанность Невоспитанность 
-2,89 

3 Близкость (свой) Далекость (чужой) 
-2,66 

6 Вдумчивость Бездумчивость -2,57 

11 Ум Глупость 
-2,52 

75 Понимание других Непонимание других 
-2,51 

8 Нравственность Безнравственность -2,50 

17 Профессионализм Непрофессионализм 
-2,49 

43 Уникальность Заурядность -2,40 

5 Духовность Бездуховность -2,37 

16 Компетентность Некомпетентность -2,27 

44 Тактичность Грубость 
-2,11 

7 Интеллигентность Не интеллигентность 
-1,37 

46 Одаренность Бездарность 
-1,01 

 
Зеленым цветом выделены семантические поля, качества, которые более значимы для 

обследуемого по отношению к большинству. К этому  тянется  бессознательное  Ильи 
Викторовича. 

Обратим внимание, что некоторые семантические поля повторяются. Это нужно для 
оценки правдивости, искренности ответов.  

Методики семантического дифференциала многовариантны. 
Подобным образом можно оценивать не только значимость всех качеств человека, но и 

акцентироваться на каком-то одном. Допустим, нужен спортивный фотограф, которому 
важно  отражать динамику, быстроту, великие мгновения спортивной борьбы… 

Выбираем буквы (уже буквы!), которые расположены по семантическому полю быстрый 
– медленный. 
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Даем оценить букву (звук), которая воспринимается как медленная (Ы, Э) и как быстрая 

(Й, Р). Сравниваем индивидуальную оценку со средним значением  по выборке. Если 
позитивные семантические поля ближе к «быстрым буквам», то перед нами человек, 
бессознательное которого настроено на восприятие и фиксацию быстрого, динамичного. Это 
качество в человеке присутствует помимо его воли. 

Звучание слов  подчиняется описываемой закономерности. Так,  по мере развития 
авиации у нас менялись слова: АЭРОПЛАН, САМОЛЕТ, ЛАЙНЕР. Почему? Если мы их 
просчитаем по созданным статистическим базам данных, то эти слова резвее всего двигаются 
как раз по шкале быстрый – медленный. Слово ЛАЙНЕР содержит в себе две самых быстрых 
буквы (звука)  - Й и Р.   В зависимости от того  каким буквам (звукам) человек придает 
большее значение мы и судим о нем.  Оказывается, это достаточно эффективный способ 
психодиагностики. Ведь коме таких оценок каждый заполнял психологические тесты, у 
многих снималась ЭЭГ. Одно подтверждает другое. 

Но еще более эффективно, когда мы оцениваем по семантическим полям фотографию с 
названием. Тут есть и цвета, и смысл, и определенное сочетание звуков. Для этого широко 
использовались фотографии, сделанные Кулаковым И.В. Некоторые специально доведены, 
доработаны под определенную диагностическую задачу.  

При этом важны резонансы. Так, изменение названия аэроплана до лайнера резонирует 
с общественным сознанием. Резонирует  с быстротой полета и разница в облике аэроплана и 
лайнера.  

И если есть резонансы между содержанием, смыслом фотографии и ее названием -   
воздействие на смотрящего намного выше.  

А если  есть резонанс в названии, сути фотографии и   социально-космических процессов  
–  образ врезается в сознание современников.  

Рассчитаем название картины Малевича К.С.  «Черный квадрат». 
Приведем  только контрастные значения семантических шкал оценки звуков, букв в 

данном сочетании слов. 
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 Важнейшие  смыслы, которые бессознательно возникают при  
прослушивании названия «Черный квадрат» (высокие значения) 
 

Номер 
семантического 
поля Название  семантических полей Значение 

10 Коллективизм Индивидуализм 81,8 

73 Воспитанность Невоспитанность 
73,7 

37 Щедрость Скупость 
71,9 

112 Настырство 
Робость, 
пугливость 71,5 

111 
Отсутствие 
претензий 

Наличие 
претензий 71,2 

56 Миролюбивость Враждебность 
71,1 

35 Проповедник Грешник 
71,1 

13 Высокий (ая) Низкий (ая) 
70,8 

12 Быстрота Медленность 
69,7 

81 Грубость Нежность 
69,7 

11 Ум Глупость 69,6 

30 Терпимость Нетерпимость 68,9 

91 Величественность Неизменность 68,4 

31 Бесконфликтность Конфликтность 
68,2 

24 Активность Пассивность 68,1 

114 
Теплота 
отношений 

Отсутствие 
взаимопонимания 67,7 

21 
Альтруизм 
(Бескорыстие) Эгоизм 

67,5 

117 Друг Враг 67,4 

 
Да, да  это название на бессознательном уровне  подталкивает к  таким 

ассоциациям смыслов:  индивидуализм, невоспитанность, скупость, робость, 
пугливость,  наличие претензий, враждебность, греховность, медленность и т.д. Это 
название затрагивает подобные эмоциональные центры в наших эмоциях, в нашем 
бессознательном…  

Идет Первая мировая война: нетерпимость, враг, конфликтность, отсутствие 
взаимопонимания, эгоизм пронизывают общество. Черный цвет и соответствующее 
название соответствуют этим эмоциям.  Учтем, что речь идет о квадрате. Есть 
психологический тест на определение черт характера по выбору фигур. Этот тест для 
себя В. Высоцкий решил в свое время: «Я с детства не любил овал. Я с детства угол 
рисовал». И форма рисунка соответствует социальному настроению, эмоциям людей.  

Есть исследования, которые пытаются психоаналитически разобраться в гамме 
переживаний по поводу данной картины. 

C учетом изложенного попробуем оценить насколько истины утверждения о 
Черном квадрате К.C. Малевича. 
"Черный квадрат" - это неудавшаяся картина 
"Черный квадрат" - это бунт в искусстве  
"Черный квадрат" - это пример гениального пиара 
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"Черный квадрат" - это политический ход  
 "Черный квадрат" - это отказ от содержания 
 "Черный квадрат" - это вызов православию 
"Черный квадрат" - это кризис идей в искусстве 
"Черный квадрат" - это шарлатанство 

Мрачное и абсолютно непонятное откровение гениального художника. 
Образец убогости, полной безвыходности, отчаяния от своей бездарности.  
Искусственно раздутый фетиш, за которым нет никакой тайны. 
Акт самоутверждения сатанинского начала  
Чёрный квадрат» – это символ космического сознания. 
В целом эти оценки соответствуют полученным семантическим полям при 

оценке названия картины. 
И еще одно мнение. Оно приведено в Интернете Светланой Ивановой 

(Ярославцевой): 
“Тайный смысл, вложенный в «Черный квадрат», можно тогда сформулировать 

так: мир, окружающий нас, только на первый, поверхностный, взгляд выглядит 
плоским и черно-белым. Если человек будет воспринимать мир объемно и во всем 
разноцветии, его жизнь кардинально изменится. Миллионы людей, которых, по их 
словам, инстинктивно притягивало к этой картине, подсознательно чувствовали 
объемность и разноцветность «Черного квадрата». 

Черный цвет поглощает все другие цвета, поэтому увидеть в черном квадрате 
разноцветный куб достаточно сложно. А увидеть за черным белое, за ложью правду, 
за смертью жизнь сложнее многократно. Но тому, кому удастся это сделать, откроется 
великая философская формула» 

https://ok.ru/pusttvorch/topic/66609653432371 
Вот оно что: человечество живет в грехе, но хочет из него выбраться. 
Среди приведенных семантических полей с явно  негативной доминантой  есть и 

такой: нежность. 
Звучание названия «Черный квадрат» одновременно со сдерживаемыми 

сознанием, но живущих где-то в глубине нашей души негативными эмоциями, 
вызывает потребность и в луче света, в позитиве, в  нежности!!!  

Среди низких значений  семантического дифференциала такие: 
 
Cмыслы, которые бессознательно возникают при прослушивании названия 
«Черный квадрат» (низкие значения семантических полей) 
 

Номер 
семантического 

поля  
Название 

Значение 

96 Доброта Злость 
39,3 

93 Округленность Угловатость 37,6 

78 Привлекательность 
Отталкивание 
от себя 37,1 

83 Светлый (ая) Темный (ая) 36,6 

40 Ригидность (инертность) Гибкость 
36,4 

103 Подчинение Доминирование 
36,0 

97 Могучесть Хилость 
31,8 

 

https://ok.ru/pusttvorch/topic/66609653432371
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Это доброта, округленность, привлекательность, светлость, любовь, могучесть, 
мягкость, реалистичность… 

Да, в сознании людей одно, а в подсознании рождается противоположное. И если 
то, что рождается в подсознании соответствует идущим космическим энергиям, а 
значит и социальным запросам общества, то люди  бессознательно обратят внимание 
на данное произведения искусства.  Так и хорошая фотография. Она должна рождать 
противоречивые чувства, но вести к Свету. И это великое искусство художника. 

Вначале на великое обращают внимание единицы… 
«Чёрный квадрат» не просто картина, а символ космического сознания, которое 

позволяет при условии выхода за пределы видимого понять, что перед нами не 
чёрный квадрат, а разноцветный куб – в  этом и заключается уникальность 
знаменитой картины. Тайный смысл, вложенный в «Чёрный квадрат», можно 
коротко сформулировать так: мир, окружающий нас, только на первый взгляд 
выглядит плоским и чёрно-белым. Если человек будет воспринимать мир объёмно и 
во всём разноцветии, его жизнь кардинально изменится. А, впрочем, даже хорошо, что  
«Черный квадрат» Казимира Малевича остается неизменным и неразгаданным 
символом XX столетия. Потомкам будет, о чём поразмышлять». 

И это мнение школьницы  - Сорокиной Д. 
https://worldartdalia.blogspot.com/2013/09/blog-post_4914.html 
Выходит,  восприятие  чего-то  резко аномального рождает в нас и 

противоположное воспринимаемому. Чаще одно бывает на уровне сознания, 
противоположное – на уровне подсознания. 

Статистика по семантическим полям позволяет  понимать влияние образов, 
фотографий  на людей в ракурсе этих противоречий. 

Да,  наука может проверить эффективность влияния фотографии, картины, 
образа на людей. И достаточно точно. Увы, она не в состоянии создать новый  образ, 
который бы рвал души людей. На это способна только Личность. Рвя свою душу , 
фотограф входит в резонансы с изменением окружающего и окружающих. И  хороший 
фотограф  опережает  такие преобразования, искания  людей. Его душа испытывает 
это преобразование раньше других. Это сложное, мучительное, но одновременно и 
прекрасное искание души.  

 

2.3 ЭЭГ методики оценки фотографий 

 

Результаты ЭЭГ обследования  при восприятии фотографий представляются в 
цифровом и образном виде. По рисункам видно , как бегают очаги активности 
головного мозга. Так,   фотография  «Деревенская идиллия»   (кошечки на стуле)  
вызвала отклонение условного центра активности головного мозга у обследуемого в 
лево, в затылочную часть.  При рассмотрении  фотографии прищепки этот центр 
сместился также  в левую половину головного мозга, но уже ближе  к его  лобным 
отделам. 

На схеме это выглядит так: 
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На рисунке представлены и цифры. Это процент смещения работы головного 

мозга, обследуемого    Кулакова И.В.,   от условного центра по оси лоб/затылок и 
левое/правое полушария. Смещения  найдены  относительно среднестатистического 
человека (это  тысячи обследуемых) при восприятии ими разных образов.  

Но для анализа важна и  средняя частота ЭЭГ.   Ее отражает величина шара на 
схеме.  Все обозначенные количественные показатели активности головного мозга   
даются  и в таблице. 
 
Основные показатели ЭЭГ за 1 минуту экспозиции фотографий «Деревенская 
идиллия» и «Прищепка» 
 

Название 

фото 

Соотношение 

частот ЭЭГ в 

правом 

полушарии 

относительно 

левого 

Соотношение 

частот ЭЭГ в 

затылочных 

отделах 

относительно 

лобных 

 

Средняя 

частота 

ЭЭГ по 

всем точкам 

съема 

Деревенская 

идиллия -24,11% 34,41% 12,8 

Прищепка -13,50% 0,99% 9,4 

 
 

 Когда просматривается большое количество фотографий, то  восприятие 
итоговой информации  в образной форме осложненно. 
 
Образное отражение коэффициентов асимметрии  и частоты работы головного мозга 
при восприятии фотографий. Шаг = время экспозиции одной фотографии. 
 

  
 

 Каждый шаг обработки ЭЭГ может быть равен времени экспозиции фотографии 
или же  разбит на любые иные отрезки длительностью  до секунды и меньше. Так 
точнее видно распределение внимания, динамика изменения установок человека, его 
разных эмоций в каждый момент времени. В приведенном примере время экспозиции 
фотографии был 1 минута. Ей и равен  1 шаг  при обработке данных ЭЭГ. 

При большом количестве сравнений удобней анализировать цифры. Они 
представлены в приложениях 8 и 9. 
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Эти цифры получены при  снятии ЭЭГ у обследуемого, когда он рассматривает 
фотографии. Но это может быть и видеофильм. 
 

 
Одновременно с данными о частоте ЭЭГ,  об индексах асимметрии  получается 

психологическая модель личности в терминах, образах, методиках, которые понятны 
психологам. 

Так каждая фотография возбуждает определенные зоны головного мозга 
человека. По совокупности этих возбуждений (индексы асимметрии, частоты и т.д.) 
моделируется какие черты личности, доминанты, психические процессы 
активизируются более в данные моменты времени. 

Приведем пример, связанный с акцентуациями людей (необычно выраженные 
черты личности). 
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Некоторые моделируемые черты личности, акцентуации по данным ЭЭГ 
при восприятии фотографий «Прищепка» и «Деревенская идиллия»  
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Прище

пка 

100

- 

бал

лов 

Доминирование 

психического 
процесса при 
восприятии 

прищепки 

Оживление доминант 
при восприятии фото 
«Деревенская 

идиллия» 

Дополнение 

предложений   
-2,387 40 2,768 65 

  
Исключение 

лишнего   
0,209 51 1,156 57 

  
Аналогии   2,568 57 7,971 80 Аналогия  

Классификация   0,428 50 6,687 87 Классификация 

Математические 

задачи  
-1,335 49 -2,908 43 

  
Числовые ряды   1,103 53 2,045 58 Числовые ряды 

Выбор фигур   4,128 65 -5,041 36  Выбор фигур 
Задание с 

кубиками   
68,653 27 70,697 37 

  
Запоминание    2,898 63 -2,124 42   

Шкалы  теста 

MMPI  

            

               L 

0,236 40 3,275 52 

  
F 0,707 60 -1,489 49   
K 1,737 60 1,725 60   

1 4,375 77 1,204 59 

 

Тревожность по 
поводу своего 

здоровья 

2 -0,991 41 -0,399 46   

3 4,495 77 1,363 60 
 

Проявление 
истероидности 

4 -1,898 44 -1,009 51   
5 -6,049 32 -2,513 45   
6 -2,680 40 0,428 52   
7 0,732 47 3,820 60   

8 4,725 76 1,877 64 
 

Проявление 
шизоидности 

9 4,203 71 2,933 65 
 

Проявление 
маниакальности 

0 -1,517 34 -0,877 38   
 
 

Исходя из данной таблицы  видно, какую информацию более правильно, более 
эффективно помещать после каждой фотографии.  После восприятия одинокой прищепки 
более  уместно оперирование  числами, количественные сравнения. 

А вот появление кошечек дает неожиданный эффект актуализации некоторых черт 
личности, которые сгруппированы по типу  акцентуаций. Образ собаки возбуждает иные 
эмоциональные центры. 
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Как это использовать знают психологи. Так, если вместо надоедливой рекламы 
будет лежать товар, который рассчитан на маниакально-истероидных покупателей, 
то он будет приобретен  помимо воли истероидно-маниакальной личностью. Во 
всяком случае частота такой покупки будет выше. Но для этого надо, чтобы  и данный 
товар был рассчитан на определенный тип аудитории и лучше чтобы перед этим 
товаром было фото кошечек, а не замерзшей собачки.  

Каждая фотография актуализирует в тот или иной момент времени 
определенные черты личности, что делает более вероятным ее то или иное 
поведение. 
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Глава 3. Фотография: решение прикладных задач и задач безмерных – воспитание, 
преобразование  людей 

 

3.1 Фотография в решении прикладных проблем 

 

3.1.1 Фотография как стимульный материал при познании человека  

 
Фотографии, рисунки, изображения, цвета  давно стали применяться в 

психологии как стимульный материал. Современные компьютерные технологии 
неимоверно расширили эти возможности.  Самый простой и весьма эффективный 
метод: выбираем фотографии, которые отражают определенный психотип человека.  
Даем исследуемому оценить это фото, допустим с помощью семантического 
дифференциала. В результате  вскрывается суть человека, который их оценивает.   
Разновидности семантического дифференциала (их десятки) описана в диссертации 
известного маркетолога-практика  (см.: 1).  

Они доступны для всех  (bemkon,ru).  
Технология оценок проста. Вставляем фотографии, слова в  

компьютеризированный современный  семантический дифференциал Ч. Осгуда.  В 
названии методики  осталась фамилия автора, создавшего  ее первый вариант. Но в 
современной методике учитывается даже время нажатия на клавишу компьютера 
при оценке фотографии, а коэффициенты, которые учитывают значимость каждого 
семантического поля (большой – маленький, сильный – слабый и др.) индивидуальны 
для каждого человека.    

 В этот же семантический дифференциал вставляются фотографии работников 
данного коллектива, фотография обследуемого и фотографии (или слова – стимулы), 
которые значимо ассоциируются с любовью и ненавистью, жизнью и смертью, 
добром и злом… 

Пример базовых фотографий: 
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Да, да… мы получаем оценку на уровне, который не контролируется сознанием, 

каждого лица, введенного в семантический дифференциал, в плоскости соответствия 
его содержанию, сути выбранных для базовой оценки фотографий. 

В результате имеем… 
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Фотографии	как	стимульный	материал	для	взаимной	оценки	
каждого	каждым	методом	семантического	дифференциала	

 
В данном случае мы получили  оценку  личностных особенностей  сотрудников 

службы безопасности в разрезе «морально нормативен – лодырь». 
В книге можно найти фотографии для базовой оценки  самых разнообразных 

личностных качеств. 
Это добротный стимульный материал для психолога.  

 

3.1.2 Цикличное изменение мира, людей под влиянием космических энергий и оптимальное время для 

публикации  фотографий, для проведения фото выставок 

 
Понимая зависимость восприятия фотографий от изменения  людей под 

влиянием космических энергий,  можно, зная циклы, динамику космических энергий, 
прогнозировать ситуативную силу влияния той или иной фотографии  на фоне 
других образов, рекламных роликов. Можно определить и самое оптимальное время 
их позиционирования. Это  важно, если рекламная компания требует немалых 
средств  (телевидение и др.). Более того, зная в контексте какой рекламы будет 
показываться наша, можно выделить ту, которая на этом фоне окажется более 
эффективной.  
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LOD	c	4	апреля	по	31	декабря	2021	года	

Частота	использования	слова	«черное»	в	России	с	4	апреля	по	31	декабря			
																									2021	года	по	данным		Google	и	LOD	Земли		

 
Оказывается, и в наше время  частота обращения к словам, которые отражают 

цвета по данным Google,    разная   при разной скорости вращения Земли. Да, на это 
влияет день недели, происходящие события, экономические процессы, праздники и 
масса других факторов. Но общая статистическая зависимость остается:  обращение 
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к цветам, их влияние связано и с изменением психики людей под влиянием 
космических энергий. 

При этом частота использования слов, обозначающих краски, цвета, более точно 
связаны с динамикой космических энергий. 
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LOD	c	4	апреля	по	31	декабря	2021	года	

Частота	использования	слова	«голубое»	в	России	с	4	апреля	по	31	декабря			
																										2021	года	и	LOD	Земли	по	данным	Google	

 
 
Учтем, что вначале такие зависимости были получены при массовом изучении 

реакций тысяч людей на разные образы, цвета с помощью электроэнцефалографии и 
другими методами современной психологии. И лишь поняв сильную зависимость 
работы нашего головного мозга, состава крови от космических энергий, мы начали  
проверять полученные данные на социальных, экономических процессах, на 
статистике Google, на восприятии картин, фотографий. 

Зависимости эти не просты:  одни могут быть одни в дневных и относительно 
противоположные в десятилетних циклах изменения космических энергий.  

Но когда десятилетние циклы совпадают с месячными, дневными – имеем 
неожиданный резонансный эффект. В это время и «выстреливают»  находки типа 
Черного квадрата К.С. Малевича. В психологическом плане это связано с выходом из 
нашего бессознательного определенных потребностей, в том числе и в смене 
цветовых гамм, образов.  

Космические энергий статистически надежно связаны со смысловыми, 
цветовыми изменениями предпочтений людей  при их резких изменениях и на 
больших временных промежутках.  

Отсюда при резкой, резонансной смене космических энергий чаще меняются 
бренды, слоганы, символы брендов. См.: 2. 

Реклама, маркетинг  эффективнее, когда учитываются и данные зависимости. 
 

3.1.3 Работа по повышению конгруэнтности образа ожиданиям целевой аудитории 

 
Название фотографии должно соответствовать  ее сути.  
Есть слова, состав букв в которых, их звучание достаточно точно соответствует  

смыcлу, сути слова. Наиболее точно такое соответствие бывает у слов, которые 
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пришли в русский язык без какого-то первоначального смысла. Их можно  уверенно 
рассчитывать по полученным статистическим таблицам. 

По данной тематике написаны интереснейшие книги (Журавлев А.П., Белянинов 
В.П. и др.).  

Каждый звук  (буква) оценена экспертами в семантических шкалах теста Семкон 
(98 - 122 шкал). Они и используются для расчетов. 

Но есть слова, которые настолько прочно вошли в наше бессознательное, в наши 
архетипы, что они становятся сами по себе одним доминантным смыслом. 

И тут более работает не описанная методика диагностики смысла по  всем 
буквам, а доминантный смысл слова. 

Приведем пример. Как уже отмечено, в шкале «быстрый – медленный» звук «Й»  
для большинства кажется  быстрым, а вот звук «А» – медленным. По степени 
устойчивости – шаткости все звуки (буквы) разместились так: 

 

Женщины	236	человек,	мужчины	320	человек	2003,	год	Москва	

19	Устойчивый	-	Шаткий	

Среднее	значение	

Стандартное	отклонение	

 
Звук «А»  рождает чувство большей устойчивости, звук «Щ» – меньшей. Звук «М»  

занимает второе место по степени устойчивости. 
Поэтому слово МАМА вызывает по своему звучанию чувство устойчивости, 

стабильности.  Два самых стабильных для нашего восприятия звука в этом слове 
повторяются дважды. 

Когда нужна такая стабильность? 
В период максимальной нестабильности, допустим, в период войн. Они чаще 

более кровавыми бывают  в период высокой скорости вращения Земли. Именно в это 
время  чаще всего на Земле росло число  войн и жертв в них.  
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LOD	since	ms	

LOD	Земли	с	1700	года	и	число	погибших	в	войнах	на	100000	человек	

 
 
Близко  к ассоциациям, ощущениям устойчивости, надежности и такие слова как  

ПАПА, ДЕД. 
Возьмем три слова МАМА, ДЕД, ВНУЧКА, совместим частоту обращения к ним по 

данным Google c LOD Земли. 
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LOD	

Динамика	популярности	(частота	использования)	слов		МАМА,	ДЕД,	ВНУЧКА	в	
Интернете	по	данным	Google	и	LOD	Земли	с	1	января	2004	по	31	января	2021	года	

Дед	

Внучка	
Мама	

 
Мама постоянно рядом. Но может ли мама защитить от войны? Да. Но без деда 

тут никак не обойтись. Кто отстоял нашу свободу от фашизма?  Деды, прадеды. И это 
на уровне бессознательного оживает в нас в соответствующие космические периоды. 

У деда в голове его дочь и внучка эмоционально рядом. И он в такие лихие 
космические периоды  думает о них. 
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О чем здесь речь?  Да о том, что есть время определенных чувств, движений 
нашего бессознательного. Оно имеет десятилетние, месячные, дневные циклы. 
Фотография при экспозиции своим сюжетом, названием должна попасть в резонанс с 
этими циклами. 

Если мы хотим вызвать эмоции устойчивости, вечности  любви, какое название 
более подходит для данной фотографии? Когда? 

 
 

 
 
 
Возможные названия: «Мал и стар», «Дед любимый», «Дед».  Точность, 

оправданность такого названия зависит не только от сюжета, образа, цвета, но и от 
соответствия их динамике космических энергий, изменению целевой аудитории. 
Слово ДЕД служит эмоциональным якорем лучше при космических энергиях, 
связанных с высокой скоростью вращения Земли. В 2021 году, когда было дано 
название этому снимку, скорость вращения Земли вокруг своей оси была наибольшей 
за последние 100 лет. 

Названием «Дед любимый» зритель подводится к смыслам: вечность любви, 
жизни; богатство души, чувств важнее  убогости бытия…   

Наличие вдали старенькой машины усиливает эмоции.  
Но слово «Дед» особо сильно притягивает примерно месяц в году, а нам нужно  

кроме этого, чтобы фотография «работала» и в другое время. Добавление слова 
«Внучка» отчасти решает эту проблему. 

Еще одна мысль. По тому что снимает фотограф и как он называет свои снимки – 
можно судить  о  сути самого художника. И если  попросить подобрать название 
фотографий любому человеку, то рассчитав эти названия  по созданной экспертной 
системе и сравнив их со среднестатистическими – можно судить и о личностных 
особенностях этого человека. 

А всего лишь -  подобрал названия к фотографиям… 
Еще большие возможности открываются, когда мы работаем с цветами, с 

оттенками разных цветов. 
Образы связаны со звуками. Между звуками и образами может быть 

согласованность (когруэнтность), а может быть и неконгруэнтность.  
Тонкие оттенки конгруэнтны высоким звукам, грубые очертания, линии, цвета – 

низким. 
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Отсюда частота употребления даже слов «высокие и низкие звуки» также 
совпадает с динамикой космических энергий. 
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Частота	употребления	слов	высокий	–	низкий	звук	(low	sound	–	high	sound)	в	
англоязычных	изданиях	по	данным	Google	По	LOD	–	среднегодовые		данные	

 
 

Частота	употребления	слов	white		-		black		и	знаменитые		
												черно-белые	произведения	искусства	
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Частота	употребления	слов	white	–	black	по	данным	Google		и		LOD	Земли			

 
 
Разница в бессознательном восприятии звуков и  образов, цветовых гамм при 

разных космических энергиях связана и с генетическими отличиями популяций.  
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3.1.4 Использование   технологии оценки фотографий при кадрировании, монтаже видеофильмов 

 
 

При оценке фотографий  с помощью ЭЭГ – методик получались средние данные 
за время  восприятия человеком данного фото.  Приведен пример расчета  первичных 
данных ЭЭГ при восприятии  разных фотографий  с экспозицией 1 минута. Но для 
фильмов это порой слишком статично. 

Данные можно получить и посекундно.  
Возьмем фотографию  «Деревенская идиллия». Приведем данные восприятия 

ее обследуемым с разбивкой  по 6 секунд. 
 
Индексы асимметрии ЭЭГ за 1 минуту экспозиции фотографии «Деревенская 
идиллия». Данные  разбиты  на 10 участков по 6 секунд 
 

Шаг = 6 
секунд 

Соотношение 

частот ЭЭГ в 

правом 

полушарии 

относительно 

левого 

Соотношение 

частот ЭЭГ  

затылок/лоб  
1_шаг -56,44% 65,54% 

2_шаг -67,74% 9,98% 

3_шаг 14,43% 27,97% 

4_шаг -35,32% 50,61% 

5_шаг -20,50% 31,01% 

6_шаг -0,33% 64,76% 

7_шаг -18,57% 67,75% 

8_шаг -13,42% 31,38% 

9_шаг -26,23% 19,34% 

10_шаг -5,81% 23,52% 

 
Обратим внимание, что доминирование левого полушария  при восприятии 

фотографии  сменяется   через 12 секунд большей активностью правого полушария. 
Обычно после этого идет резкое изменение частоты ЭЭГ.  В этот момент и надо  
менять образ на экране. Так достигается эффект наибольшей  вовлеченности зрителя 
в сюжет, эффект наибольшего «раскачивания» его бессознательного. 

При желании можно более точно установить  подходящую границу смены образа, 
сюжета, фотографии. 
 
Индексы асимметрии ЭЭГ за 24  секунды экспозиции фотографии «Деревенская 
идиллия». Данные  разбиты  на  участки   по 2 секунды.  
 
 

1 шаг = 2 

секунды 

Соотношение 

частот ЭЭГ в 

правом 

полушарии 

относительно 

левого 

Соотношение 

частот ЭЭГ  

затылок/лоб 

Средняя 

частота 

ЭЭГ по 

всем точкам 

съема 

1_шаг -34,15% 11,90% 15,99 

2_шаг 80,03% 42,77% 18,91 

3_шаг -37,72% 6,08% 17,07 

4_шаг -13,38% -6,59% 20,95 

5_шаг -54,30% 22,56% 15,55 
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6_шаг 52,34% -33,12% 12,44 

7_шаг 57,71% 4,36% 15,72 

8_шаг 77,83% 25,88% 17,45 

9_шаг 17,05% 9,54% 14,78 

10_шаг -27,64% 88,62% 18,55 

11_шаг -27,51% 14,00% 21,23 

12_шаг -13,89% 65,17% 16,50 

 
Уточнили: точкой бифуркации при восприятии фотографии стала 12 секунда. 

Именно в этот момент времени более активной стало правое полушарие, резко 
возросла активность лобных отделов головного мозга, максимально снизилась 
частота ЭЭГ. 

Вот он -  наиболее  подходящий момент ввода нужной информации в сознание 
человека. Технология работает по аналогии с моментом смены модальности 
восприятия,  смены репрезентативных систем.  Она достаточно хорошо описана  в NLP 
на уровне практик.  Что требует немалого опыта, практики. Описанная  же технология 
имеет большую доступность.  

 Подобным образом фиксируется  не только изменение степени активности 
разных участков головного мозга, но и  изменение эмоционального состояния  
человека, более того – составных частей этого состояния. Можно уловить какой тип 
интеллекта (а их десятки) работает более активно в данный момент времени. Так, 
психологи обычно  группируют необычно выраженные характерологические черты 
людей в группы – истероидная, паранойяльная, маниакальная, шизоидная, 
психастеническая и т.д. акцентуации.  И степень  выраженности, активность работы 
каждой акцентуации можно видеть посекундно. Так, степень чувствительности, 
эмпатичности, женственности выражается через значения шкалы Fe 
(феминизированности)  теста MMPI. И психологи привыкли оценивать  личность по 
степени выраженности так называемых шкал теста. Перед ними психопрофиль 
человека. Да,  он меняется.  Так, если  показывать кадр неба, а затем собачку, 
припорошенную снегом, то  степень проявления феминизированных черт личности 
чаще возрастает.   

И мы видим на какой секунде демонстрации данного кадра интерес к нему 
падает.  

Но это по  одному человеку.  Практически важные результаты получаются  для 
группы людей. 
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Средняя	частота	ЭЭГ	по	всем	точкам	съема	

График	изменения	частоты	ЭЭГ		на	протяжении		200	секунд	при	экспозиции	фотографий	
																															«Деревенская	идиллия»,	«Прищепка»,	«Душа»	

Смена	фото	Смена	фото	 Смена	фото	

 
 

Последовательная смена однотипных фотографий (прищепка на фоне неба,  
дерево на фоне неба, оба фото черно-белые) ведет к росту частоты ЭЭГ, накоплению 
однотипных эмоциональных переживаний. 

В данном случае не  подготовленному специалисту не совсем понятны 
смысловые значения этого графика. Кроме того , у нас масса иных количественных 
показателей: индексы асимметрии и др. Практичнее знать какую эмоцию  надо 
усилить или ослабить в данном месте. 

Если замысел  развеселить, эмоционально раскрепостить зрителя  – нужно 
ориентироваться на динамику    истероидности. Постепенно наращивая фотографии, 
которые вызывают такие эмоции. 

 Если цель подвести к глубоким размышлениям, сложным чувствам – важно 
отслеживать предрасположенность зрителя к шизоидному восприятию  мира и т.д. 

График  далее отражает  подобную  предрасположенность зрителя на 
протяжении первых 24 секунд экспозиции фотографии «Деревенская идиллия».  
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И что из этого следует? 
Если мы меняем фото, образ с кошечек на дерево, сарай, на вещи – лучше это 

делать на 8,  22 секунде (4, 11 шаг). А если мы переходим к фотографиям людей с 
повышенным настроением, то это лучше сделать на 21 секунде.  Не очень правильно 
это осуществлять на 15-ой секунде. И т.д. 

Смотря на полученные графики легче проводить монтаж фильма: собственные 
чувства  соотносятся с научными данными. 

И что важно: подобно тому как мы оценивали личность фотографа можно 
оценивать и личность человека, которому доверен монтаж и даже режиссера.  Ибо их 
психотип, особенности работы их головного мозга проявляются при  кадрировании,  
монтаже фильма.  
 
 

 

3.2 Фотография:  воспитание, формирование личности 

 
Фотография как социальное зеркало и  как тонкий воспитатель. 
Фотография может фиксировать происходящее,  но может и формировать 

личность, которая смотрит на фото. Чаще это и то, и другое. И все же…  
В зависимости от личности фотографа он может фиксировать происходящее, 

естественно ловя те мгновения, которые соответствуют его душе. 
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Это связано с социальными тенденциями. Если они на макроуровне задаются и 
космическими энергиями, то, может быть,   по их динамике можно предугадать, 
предвидеть какие фотографии будут затребованы социумом? 

Есть данные, которые  достоверно показывают в каком направлении изменяется  
личностные особенности людей при тех или иных космических энергиях. См.: 
приложение 4. 

 Если  какое-то слово, какой-то образ ближе к тому или иному типу личности, то 
в совокупности с данными о скорости вращения Земли, мы можем достоверно судить 
о направлении изменения психики людей и о влиянии данной фотографии на нашу 
суть, на окружающих. Так мы оцениваем степень конгруэнтности, резонанса 
фотографии с социальными процессами, с течением жизни. 

Актуальность  фотографии при таких расчетах  будет выше. 
Для фотографа, конечно, рассуждения о вековых циклах  интересны. Но ему 

важно знать, что более актуально снимать в наше время, соотнести свою интуицию, 
опыт с научными данными «здесь и сейчас». 

Частота употребления разных слов – хороший помощник в этом.  
 
 

 3.2.1 Оценка изменения личностных особенностей людей по изменению публикуемых фотографий, картин, 

употребляемых слов 

 
То, что скопилось в бессознательном человека стремится в разных формах 

проявиться  в нашем сознании.  На переломе космических энергий   противостояние  
между сознательным и бессознательным бывает наиболее неистовым. Не случайно  
психоанализ, как метод лечения людей путем осознания подобных противоречий, 
появился и периодически  актуализируется в практике психиатрии  именно при  
резкой смене космических энергий. В настоящее время вновь космические энергии 
меняются столь же радикально, как на стыке XIX – XX  веков.  Одна из методик 
психоанализа заключалась в том, что больной ложился на кушетку и  начинал 
говорить разные слова при стимуляции направления разговора психоаналитиком. На 
Западе при  психических проблемах  человек шел к психоаналитику. В России - к 
соседям, друзьям. Ранее это происходило массово на кухне, порой с применением 
стимуляторов (на западе таблеток, у нас -  естественных напитков, порой не 
подходящих для здоровья). В эпоху Интернета кухню заменили социальные сети.  

И в них посыпались слова, которые выражают суть происходящих 
трансформаций в нашем бессознательном, наши внутри личностные конфликты. 

С помощью интернет-технологий отслеживается частота использования разных 
слов, появление новых.  Так, в Интернете запрашивают значение новых слов. В 2020 
году в список слов, значение которых запрашивали  как минимум в 10 раз чаще, чем в 
предыдущий год, попали: АУФ, ЛОКДАУН, ПАДРА 

Ауф это выражение одобрения восхищения в значении "круто", "класс". 
Локдаун означает резкое сокращение социальной активности по причине 

закрытия учреждений и запретов на передвижение. 
Падра  встречается в известной хип-хоп песне без конкретного перевода, слово 

пока адекватно не переводено. 
В 2021 году  тройку   наиболее часто встречающихся новых слов составили 

ВИСЛОВО, ФУДПОРН, БУМЕР. 
Вислово  - слово из популярной песни, конкретного перевода не приводится. 

Скорее всего, это образовано от слова "зависнуть". 
 Фудпорн - красивое, возбуждающее аппетит изображение еды. 
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 Бумер  - представитель поколения бэби-бума, англоязычные источники чаще 
всего подразумевают поколение, родившееся в 1946-1964 гг., иногда до 1990 г. 

Введем эти слова  в автоматизированную систему оценки названий.   См .: 
приложения 7. 

Обработаем их  по описанной методике. Выделим контрастные значения: какие 
тенденции  проиявились в 2021 году по отношению к 2020 году в среде лиц, которые 
активно пользуются  Интернетом (русскоязычная аудитория). 

 
Тенденции изменений эмоционального мира пользователей Интернета в 

2021 году по отношению к 2020 году по частоте связи употребляемых ими слов 
(звучания) со смыслами 
 
 
 

Номер 
семантического 

поля 

Название левого 
семантического 
поля 

Среднее 
значение 
слов АУФ, 
ЛОКДАУН, 
ПАДРА 

 

Среднее 
значение 

слов  
ВИСЛОВО, 
ФУДПОРН, 

БУМЕР 

Разница 
(2021 – 

2020) 

Название правого 
семантического 
поля 

52 Скромность 49,51 57,95 8,44 Отсутствие скромности 

37 Щедрость 
67,22 75,09 7,87 

Скупость 

53 Прекрасность 46,67 53,59 6,92 Гадкость 

22 Интеллектуальность 55,90 62,73 6,83 Эмоциональность 

17 Профессионализм 64,47 69,43 4,96 Непрофессионализм 

10 Коллективизм 76,09 80,97 4,87 Индивидуализм 

16 Компетентность 
64,28 68,36 4,08 

Некомпетентность 

12 Быстрота 
66,42 70,49 4,07 

Медленность 

111 Отсутствие претензий 
72,05 76,08 4,03 

Наличие претензий 

7 Интеллигентность 
62,13 66,08 3,95 

Не 
интеллигентность 

45 Реалистичность 
42,39 46,33 3,94 

Мечтательность 

47 Организованность 
55,07 58,73 3,66 

Неорганизованность 

48 Выносливость 
52,71 56,36 3,65 

Утомляемость 

97 Могучесть 
46,73 50,20 3,47 

Хилость 

34 Зрелость 
62,99 66,32 3,33 

Инфантилизм (детскость) 

117 Друг 
67,65 70,73 3,07 

Враг 

86 Гладкость 
68,21 70,86 2,65 

Шероховатость 

55 Патриотичность 
51,12 53,57 2,44 

Непатриотичность 

80 Плохой (ая) 
57,06 59,39 2,33 

Хороший (ая) 

11 Ум 
73,77 76,00 2,22 

Глупость 

93 Округленность 
44,02 45,94 1,92 

Угловатость 
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118 Жизнь 
58,69 55,62 -3,06 

Смерть 

24 Активность 73,11 69,84 -3,26 Пассивность 

100 Отсутствие самолюбия 
62,58 59,32 -3,27 

Самолюбивость 

94 Радость 69,86 66,34 -3,53 Печаль 

61 Влиятельность 74,85 71,30 -3,54 Не влиятельность 

109 Не обидчивость 52,13 48,58 -3,55 Обидчивость 

19 Правдивость 75,53 71,94 -3,59 Лживость 

27 Самоконтроль 
59,17 55,49 -3,68 

Бесконтрольность 

62 Предупредительность 
67,86 63,98 -3,88 

Бесцеремонность 

121 Надежность 
67,32 63,39 -3,93 

Неустойчивость 

65 Деятельность 
46,70 42,35 -4,35 

Бездеятельность 

20 Доброжелательность 
64,69 60,28 -4,41 

Недоброжелательность 

113 Не конфликтность 
65,25 60,77 -4,47 

Конфликтность 

69 Откровенность 
59,75 55,01 -4,75 

Не откровенность 

101 Экстравертированность 
70,60 65,82 -4,78 

Самоуглубленность 

75 Понимание других 
60,97 56,01 -4,96 

Непонимание других 

32 Спокойствие 
67,20 61,80 -5,40 

Нервозность 

15 Доброта 
68,11 62,71 -5,41 

Злость 

115 Друзьеобильность 
71,37 65,48 -5,89 

Отсутствие друзей 

57 Деятельность 
68,69 62,60 -6,09 

Бездеятельность 

28 Миролюбивость 
69,16 63,03 -6,13 

Агрессивность 

107 Критичность 
64,08 57,65 -6,43 

Не критичность 

89 Безопасность 
63,95 57,27 -6,68 

Опасность 

70 Самостоятельность 
67,44 60,41 -7,03 

Несамостоятельность 

87 Легкость 
61,53 54,24 -7,29 

Тяжесть 

35 Проповедник 
80,48 73,07 -7,42 

Грешник 

114 Теплота отношений 66,27 57,03 -9,25 Отсутствие взаимопонимания 

51 Внимательность 69,10 59,23 -9,88 Невнимательность 

71 Уравновешенность 72,07 60,09 -11,97 Импульсивность 

41 Достаток 
44,64 32,48 -12,15 

Бедствование 

90 Привлекательность 
67,30 49,03 -18,28 

Непривлекательность 
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Насколько точно  тенденции изменения общества, нашей молодежи отражают 

эти данные.  Буквально за год в нашем бессознательном скопились эмоции, которые 
связаны с  грехом, с не критичностью, агрессивностью, бедствованием, 
несамостоятельностью, злостью, нервозностью, конфликтностью, 
бесцеремонностью, лживостью, обидчивостью… 

Но это соседствует со стремлением к привлекательности, к достатку, 
уравновешенности, к правде, самостоятельности, безопасности… 

Вновь, как и  ранее в период резкого роста скорости вращения Земли, появляется 
тяга к углам в большей степени, чем к окружностям… Не случайно  внешний облик 
легковых машин в это время чаще становится  угловатым. Они вытесняют машины с 
плавными кузовами. 

Вновь тяга к темным цветам, черно-белым снимкам. 
Не случайно у Кулакова И.В. появляется целый раздел черно белого фото.  
И достаточно часто на этих фотографиях красуется угол. 
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Обратим внимание: угловые линии здесь доминируют, но они соединены через 
круг.  

 

3.2.2 Влияние на личность через  фотографии 

 
Угол и круг… Личность  чувствует импульсы бессознательного, но так как  это 

Личность настоящего Фотографа,  то она ведет зрителя из нашей реальности к 
лучшему, к более гармоничному. Шар, круг – символы гармонии. 

Даже углы в старой деревянной избе сфотографированы так,  что в них 
присутствует круг. 

 
 

 
  
 
Одиночество, сужение круга друзей по отношению к  предыдущим десятилетиям 

связано символично так же с резкими линиями. Но  среди символов одиночества на 
представленных фотографиях как сильно присутствие духа, высших чувств, 
внутреннего благородства человека. 
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В подобный космический период  в России, в мире  возник кубизм как 

направление в живописи. 
А вот фотография Кулакова И.В. 

 
 
Сравним: 
Павел Филонов 
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У кубистов чаще темные тона. 
Богумил Кубишта, Чехия 

 
 
Пабло Пикассо 

 



 

60 
 

 
К подобным произведениям искусства  человечество возвращается вновь и 

вновь  в периоды душевных потрясений, то есть в период резкой смены космических 
энергий. 

Более того, в эти периоды мы чаще называем подобные картины шедеврами. 
Почему? 

До потому, что   темные стороны нашего бессознательного ищут выход, 
проявления в социально приемлемых формах. 

Так что искусство, фотограф еще и лечит. 
И это касается не только десятилетних, столетних циклов, но и месячных, 

дневных. 

										Динамика	популярности	(частота	использования)	слова		
			ШАР	и	ТРЕУГОЛЬНИК	в	Интернете	по	данным	Google	и	LOD	Земли	

ШАР	

ТРЕУГОЛЬНИК	
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0,5	
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4	4	4	4	5	5	5	5	5	6	6	6	6	6	7	7	7	7	7	8	8	8	8	8	9	9	9	9	9	10	10	10	10	10	11	11	11	11	11	12	12	12	12	12	12	

LOD	c	11	апреля	2021	по	1	января	2022	

 
 Но так как бывают разные и даже относительно противоположные типы  людей, 

то каждый тип тянется для снятия психического напряжения, стресса к своему 
символу, к своей фигуре, к своим ценностям. А есть ли оценка такого изменения 
людей на пиках роста и падения скорости вращения Земли? Да, и это подробно 
описано.  См.: приложение 4. Изменения людей настолько существенные, что есть 
оценки как это влияет на темпы экономического роста и даже на инфляцию   (см.:  3). 

Это мощнейшие энергии, которые меняют  работу нашего головного мозга. 
Разных людей по-разному.  

Но если разные типы людей меняются по-разному и для России высокая 
скорость вращения Земли на протяжении многих веков, тысячелетий была 
неблагоприятна, то в момент начала ее замедления должны появляться чаще люди с 
позитивными ценностями, с высокими человеческими качествами. И это так…  

 Примечательно появления в 2021 году, как часто запрашиваемого в Интернете, 
нового слова – БУМЕР.  Корреляция значений его семантических полей c 
семантическими полями других таких новых слов по тесту Семкон-122 даны далее: 
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Коэффициенты корреляции между значениями семантических полей теста Семкон-
122 по словам  АУФ, ЛОКДАУН, ПАДРА, (среднее по ауф, локдаун, падра), ВИСЛОВО, 
ФУДПОРН, БУМЕР (среднее по вислово, фудпорн, бумер) 
 

 ауф локдаун Падра 
средне
е 2020 вислово фудпорн 

Буме
р 

среднее 
2021 

Ауф 1,00        

локдаун 0,67 1,00       
Падра 0,64 0,54 1,00      
среднее  за 
2020 год 0,87 0,87 0,85 1,00     
вислово 0,55 0,87 0,50 0,76 1,00    

фудпорн 0,81 0,76 0,70 0,87 0,59 1,00   

Бумер 0,53 0,30 0,80 0,63 0,25 0,69 1,00  
среднее за 
2021 год 0,75 0,81 0,80 0,92 0,81 0,90 0,74 1,00 

 
 

Сравним это слово по уже описанной методике с другими лидерами Интернета. 
См.: приложение 7. 
 
Разница  значений семантических полей теста Семкон-122 слова БУМЕР и слов 
ВИСЛОВО,  ЛОКДАУН, среднего значения по данным словам  
 

Номер 
семан
тичес
кого 
поля 

Левое 
семантическое поле 

Локдау
н Вислово Бумер 

Бумер
-
Висло
во 

Разница 
Бумер-
Локдаун 

Правое 
семантическое 
поле 

84 Горячий (ая) 
23,61 10,92 57,87 46,94 34,26 

Холодный (ая) 

85 Простота 
37,28 30,28 66,35 36,08 29,08 

Сложность 

57 Деятельность 
78,93 80,76 48,27 -32,48 -30,65 

Бездеятельность 

110 Открытость 
83,80 89,73 52,92 -36,81 -30,87 

Подозрительность 

46 Одаренность 
75,30 74,89 43,84 -31,05 -31,46 

Бездарность 

7 Интеллигентность 
76,91 91,67 45,31 -46,36 -31,60 

Не 
интеллигентность 

32 Спокойствие 
75,62 75,91 43,72 -32,18 -31,89 

Нервозность 

118 Жизнь 
70,72 68,78 38,68 -30,10 -32,05 

Смерть 

107 Критичность 
78,92 57,91 46,20 -11,72 -32,72 

Не критичность 

75 Понимание других 
72,77 66,72 39,67 -27,05 -33,10 

Непонимание 
других 

36 Новаторство 
68,35 86,59 34,95 -51,65 -33,40 

Консерватизм 

20 
Доброжелательност
ь 76,50 87,32 43,03 -44,29 -33,47 

Недоброжелатель
ность 

15 Доброта 
79,74 86,87 45,63 -41,24 -34,10 

Злость 

31 Бесконфликтность 89,64 90,17 55,08 -35,08 -34,56 Конфликтность 

51 Внимательность 
77,41 72,95 41,51 -31,44 -35,90 

Невнимательность 

70 Самостоятельность 
79,51 77,52 42,44 -35,08 -37,07 

Несамостоятельно
сть 
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90 Привлекательность 
75,85 54,85 38,49 -16,36 -37,36 

Непривлекательн
ость 

6 Вдумчивость 
81,91 88,88 40,97 -47,91 -40,94 

Бездумчивость 

 

 
Те, кто чаще обращается к слову БУМЕР – отличаются от тех, кто использует иные 

слова-новинки без первоначально установленного смысла. 
Да это же иной тип личности, чем  лица с повышенной эмоциональностью и 

суженным сознанием, имеющих  клиповый интеллект (для них эмоционально ближе 
слова Вислово, Локдаун и др.). 

Как и тысячелетиями ранее на пике роста скорости Земли появляется новая, 
более прогрессивная культура, холодные умы, горячие сердца, деятели. С их 
появлением связано  обновление, трансформация государств, империй, России. 

Найдем коэффициент  корреляции между семантическими полями  входящих в 
наше сознание  новых слов и слова РОССИЯ. Для Бумера он равен 0,7!!!  

Не все потеряно. При этом лица, которые благосклонно воспринимают мир через 
новые слова, пришедшие с запада, предрасположены более позитивно воспринимать 
слово Русь.  Скорее всего, если произойдет массовое изменение сознания людей в 
обозначенном направлении, то актуализируются политические идеи о возрождении 
Руси. Впрочем, это уже происходит.  

Смотри приложение 5. 
Но какое отношение это имеет к фотографии? Прямое… 
Поколение бумеров появилось в США в начале замедления скорости вращения 

Земли (благодатно для  России). 

LOD	Земли	и	кредитная	нагрузка	(тяга	к	потреблению	в	долг)	разных	
																	поколений	американцев	(сдвиг	графиков	на	6	лет)	

	(От	Fundstrat)	
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Именно это поколение изменило негативную тенденцию экономического 

развития США. Оно стало более не потреблять, а копить и упорно работать. 
Это время наиболее высоких темпов роста мирового ВВП. И что важно для России 

– это время, когда мы быстро нагоняли США по темпам экономического роста.  
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Идут космические энергии благоприятные для России. Негативные тенденции в 
формировании нашей молодежи уже сосуществуют с позитивными. 

И какое отношение к этому имеет фотограф? Прямое… Лучшие художники 
улавливают  позитивную тенденцию  развития общества. Углы рядом с шарами, 
кругами. 

Темное рядом со светом… 
Закрытость существует рядом с открытостью. И естественность более 

привлекательна, чем закрытость маской.  Это черты личности характерные для 
людей при замедлении скорости вращения Земли, для большинства русских. 
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Прикосновением рук человеческих темное становится  светлым и даже 
золотистым. 

 

 
 

Лестница жизни ведет к свету… 

 
 
 
Темное преобразуется в прекрасное 
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Свет проникает в самые темные уголки Земли, души. 

 
 

 
Как тонко фотограф переводит черные тона в светлые, мрак преображает в свет, 

показывает выход из мрака… И  в этом направлении идет Россия. 
На всех фотографиях Кулакова И.В. свет побеждает тьму, углы облагорожены 

овалами, жизнь   настойчива в своем проявлении… При этом  живое прекрасно даже 
при умирании… 
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В этих снимках душа художника, будущее России. 
Есть закономерности изменения людей. В книге о маркетинге (см.: 2) эта 

закономерность описана так: «Вначале  меняются незаметно  цвета, звуки, вкусы, 
образы, мода и т.д., а затем базовые смыслы существования людей» с. 250.  

Фотограф может незаметно  подвести нас к большей гармонии цветов, образов и 
даже звуков (название фотографии), смыслов…  Без этого просто невозможны 
позитивные социальные, политические изменения, изменения доминантных 
смыслов у нашего народа. 

 

 
 

Смыслы передают и образы, и названия фотографий… 
Поэтому    еще раз посмотрим и на  уже приведенные фотографии с их 

названиями… 
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Часть II. ФОТОГРАФИЯ КАК ИСКУССТВО  

 
 
 
 
 
 

Избранное из портфолио Кулакова И.В. 
 

 
 

Латинская страсть 
 

 
 

Пасха 2020. Covid. 
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Драма в фарс 
 

 
 

Со своим 
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Иней 
 
 
 

 
 

Бабье лето 
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Мастер мануала Иванов Т.Б. 
 

 
 

Откуда у парня российская грусть… 
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Примерка ортеза 
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Что-то библейское 
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Глаз. И нос. 
 

 
 

Перстень 
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В музее импрессионизма 
 

 
 

Метро: свет 
 



 

75 
 

 
 

Изящно 
 

 
Фьюжн 
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Храм Красное 
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Остафьево 
 
 



 

78 
 

 
 

Тбилиси Храм 
 
 
 
 

 
 

Тбилиси кафе 
 
 
 



 

79 
 

 

 
 

Мцхета 
 
 

 
 

Абстрактный переулок 
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Школьная улица 2 
 
 

 
 

Корфу окна 
 



 

81 
 

 

 
 

Лед 
 
 

 
 

Чайка 
 
 



 

82 
 

 
 

Ноябрь 
 
 

 
 

Весенний ветер 
 
 



 

83 
 

 
 

Весенний борщевик 
 

 
 

Покой Селигера 
 
 



 

84 
 

 
Силуэты Селигера 

 

 
Поле с синим  

 

 
Поле крупно 

 



 

85 
 

 

 
 

Полупадение 
 
 



 

86 
 

 
У таверны 

 
 

 
 

Миграция 
 



 

87 
 

 
 

Пальма1 
 
 

 
 
 

Пальма2 
 
 



 

88 
 

 
 

Натюрморт дословно 
 



 

89 
 

 
 

Иероглиф большой 
 



 

90 
 

 
 

Фонарь. Чеширский 
 



 

91 
 

 
 

Шестерни времени 
 



 

92 
 

 
 

Папоротник 
 

 
 

Депо-музей 
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Кора 
 
 



 

94 
 

 
 

Пирог 
 
 

 
 

На вечерней тяге 
 
 



 

95 
 

 
 

Старое окно 
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На складе 
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Копчик искривлен 
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Музей в Красногорске 2 
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Мультикоптер 2 
 
 

 
 

Подводный лес 
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Голубь 
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Приложение 1. Результаты оценки желтого и светло 

желтого цвета по тесту Семкон-98 

 
Результаты оценки  желтого и светло желтого цветов 632 обследованными  
 

№ Семантические поля      

  

Среднее 
значение 

Среднее 

значение Разница 

1 Благополучный – Неблагополучный 2,08 2,00 0,08 

2 Ветхий – Добротный 5,62 5,31 0,31 

3 Впечатляющий – Неинтересный 2,31 2,54 -0,23 

4 Гармоничный – Дисгармоничный 2,23 1,92 0,31 

5 Грациозный – Неуклюжий 2,69 2,23 0,46 

6 Естественный – Искусственный 2,46 2,62 -0,15 

7 Женский – Мужской 2,15 2,23 -0,08 

8 Лаконичный – Нелаконичный 3,00 3,15 -0,15 

9 Любимый – Нелюбимый 2,08 2,31 -0,23 

10 Опасный – Безопасный 4,77 6,08 -1,31 

11 Оптимистичный – Пессимистичный 1,92 3,00 -1,08 

12 Романтичный – Реалистичный 2,62 2,54 0,08 

13 Серьезный – Легкомысленный 4,54 4,85 -0,31 

14 Сильный – Слабый 3,69 4,46 -0,77 

15 Современный – Устаревший 2,92 2,69 0,23 

16 Съедобный – Несъедобный 1,85 1,92 -0,08 

17 Теплый – Холодный 1,54 1,69 -0,15 

18 Успешный – Неуспешный 1,92 2,15 -0,23 

19 Устойчивый – Шаткий 2,54 2,38 0,15 

20 Хороший – Плохой 2,23 1,69 0,54 

21 Сексуальный - Не сексуальный 2,92 3,23 -0,31 

22 Воздушный – Земной 4,23 2,85 1,38 

23 Временный – Постоянный 5,15 4,54 0,62 

24 Городской – Деревенский 4,77 3,85 0,92 

25 Далекий – Близкий 6,00 4,92 1,08 

26 Динамичный – Статичный 3,46 4,62 -1,15 

27 Законченный – Незаконченный 2,77 3,92 -1,15 

28 Знакомый – Незнакомый 2,23 2,85 -0,62 

29 Индивидуальный – Коллективный 3,92 4,00 -0,08 

30 Мертвый – Живой 6,38 5,46 0,92 

31 Насыщенный – Блеклый 1,77 4,23 -2,46 

32 Недоступный – Доступный 5,69 5,23 0,46 

33 Обычный – Оригинальный 4,69 3,38 1,31 

34 Приметный – Неприметный 1,77 4,15 -2,38 

35 Симметричный - Несимметричный 3,00 3,23 -0,23 

36 Стилизованный - Нестилизованный 2,69 3,38 -0,69 

37 Теплый – Холодный 1,69 2,23 -0,54 

38 Четкий – Размытый 1,77 3,08 -1,31 
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39 Выдающийся – Заурядный 2,85 4,46 -1,62 

40 Доминантный – Подчиненный 2,85 4,08 -1,23 

41 Жалкий – Великий 4,46 4,00 0,46 

42 Могучий – Хилый 3,54 4,38 -0,85 

43 Уникальный – Простой 3,23 4,38 -1,15 

44 Общительный – Необщительный 2,08 3,38 -1,31 

45 Жизнерадостный – Унылый 1,46 3,00 -1,54 

46 Задушевный – Формальный 2,85 3,08 -0,23 

47 Спокойный – Беспокойный 3,00 2,00 1,00 

48 Счастливый – Несчастный 1,77 2,62 -0,85 

49 Долговечный – Недолговечный 2,54 3,69 -1,15 

50 Достижимый – Недостижимый 2,15 2,69 -0,54 

51 Оригинальный – Тривиальный 2,92 4,08 -1,15 

52 Перспективный - Бесперспективный 2,31 3,00 -0,69 

53 Прогнозируемый - Непрогнозируемый 2,85 3,46 -0,62 

54 Бедный – Богатый 5,31 4,38 0,92 

55 Дилетантский – Профессиональный 4,23 4,23 0,00 

56 Доброкачественный – Недоброкачественный 2,08 2,77 -0,69 

57 Зависимый – Независимый 4,85 3,54 1,31 

58 Конкретный – Абстрактный 3,62 3,31 0,31 

59 Лаконичный – Нелаконичный 3,46 3,54 -0,08 

60 Обнадеживающий – Безнадежный 2,31 2,69 -0,38 

61 Понятный – Непонятный 2,38 2,69 -0,31 

62 Простой – Сложный 2,85 2,54 0,31 

63 Реальный – Фантастичный 2,69 2,08 0,62 

64 Сбалансированный – Несбалансированный 2,62 2,62 0,00 

65 Содержательный - Бессодержательный 1,92 2,92 -1,00 

66 Тщательный – Небрежный 2,46 2,62 -0,15 

67 Универсальный – Специальный 2,69 2,92 -0,23 

68 Упорядоченный – Хаотичный 3,15 3,08 0,08 

69 Успешный – Неудачный 3,15 3,31 -0,15 

70 Философский – Прагматичный 3,31 4,08 -0,77 

71 Фрагментарный – Цельный 4,62 4,54 0,08 

72 Эстетичный – Неэстетичный 2,46 2,85 -0,38 

73 Яркий – Неяркий 1,46 4,46 -3,00 

74 Достойный – Недостойный 2,08 2,69 -0,62 

75 Духовный – Бездуховный 2,08 2,69 -0,62 

76 Приличный – Неприличный 1,46 2,15 -0,69 

77 Аппетитный – Неаппетитный 1,62 2,62 -1,00 

78 Беззаботность – Озабоченность 2,62 2,69 -0,08 

79 Блестящий – Тусклый 1,85 4,15 -2,31 

80 Возбуждающий – Успокаивающий 2,54 5,08 -2,54 

81 Горький - Не горький 5,62 5,92 -0,31 

82 Единый – Разобщенный 2,23 3,62 -1,38 

83 Закрепощенный - Освобожденный 5,23 4,38 0,85 

84 Изысканный – Неизысканный 2,62 3,15 -0,54 

85 Кислый – Некислый 4,85 5,31 -0,46 

86 Легкий – Тяжелый 2,15 1,85 0,31 

87 Мягкий – Резкий 2,31 1,92 0,38 
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88 Натуральный – Химический 1,92 2,15 -0,23 

89 Нежный – Грубый 2,00 1,85 0,15 

90 Оливковый - Не оливковый 2,69 3,15 -0,46 

91 Праздничный – Повседневный 2,92 3,69 -0,77 

92 Привычный – Непривычный 2,46 2,92 -0,46 

93 Свежий – Несвежий 1,85 1,92 -0,08 

94 Слакий – Несладкий 2,54 2,69 -0,15 

95 Соленый – Несоленый 5,38 5,54 -0,15 

96 Сытный – Несытный 2,85 3,31 -0,46 

97 Усталый – Жизнерадостный 6,46 4,85 1,62 

98 Чувственный – Бесчувственный 2,23 2,62 -0,38 
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Приложение 2. Значение семантических полей для 

условно хорошего и плохого цвета 
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0
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2
 

3
 

4
 

5
 

6
 

7
 

Мертвый - Живой 
Усталый - Жизнерадостный 

Ветхий - Добротный 
Жалкий - Великий 

Опасный - Безопасный 
Горький - Не горький 

Бедный - Богатый 
Кислый - Некислый 

Дилетанский - Профессиональный 
Фрагментарный - Цельный 
Недоступный - Доступный 

Закрепощенный - Освобожденный 
Далекий - Близкий 

Обычный - Оригинальный 
Временный - Постоянный 
Зависимый - Независимый 

Соленый - Несоленый 
Индивидуальный - Коллективный 

Динамичный - Статичный 
Городской - Деревенский 

Возбуждающий - Успокаивающий 
Филосовский - Прагматичный 
Серьезный - Легкомысленный 

Успешный - Неудачный 
Лаконичный - Нелаконичный 
Лаконичный - Нелаконичный 

Воздушный - Земной 
Женский - Мужской 

Конкретный - Абстрактный 
Простой - Сложный 

Романтичный - Реалистичный 
Привычный - Непривычный 

Праздничный - Повседневный 
Реальный - Фантастичный 

Сытный - Несытный 
Прогнозируемый - 

Сдакий - Несладкий 
Универсальный - Специальный 

Единый - Разобщенный 
Симметричный - Несимметричный 
Стилизованный - Нестилизованный 

Сильный - Слабый 
Законченный - Незаконченный 

Оливковый - Не оливковый 
Беззаботность - Озабоченность 
Доминантный - Подчиненный 
Достижимый - Недостижимый 

Понятный - Непонятный 
Приметный - Неприметный 

Знакомый - Незнакомый 
Сбалансированный - 

Легкий - Тяжелый 
Естественный - Искусственный 

Уникальный - Простой 
Сексуальный - Не сексуальный 

Современный - Устаревший 
Грациозный - Неуклюжий 

Четкий - Размытый 
Выдающийся - Заурядный 
Задушевный - Формальный 
Спокойный - Беспокойный 

Упорядоченный - Хаотичный 
Могучий - Хилый 

Оригинальный - Тривиальный 
Блестящий - Тусклый 

Оптимистичный - Пессимистичный 
Духовный - Бездуховный 

Содержательный - 
Тщательный - Небрежный 

Теплый - Холодный 
Свежий - Несвежий 

Яркий - Неяркий 
Впечатляющий - Неинтересный 

Съедобный - Несъедобный 
Гармоничный - Дисгармоничный 

Устойчивый - Шаткий 
Мягкий - Резкий 

Эстетичный - Неэстетичный 
Изысканный - Неизысканный 

Нежный - Грубый 
Обнадеживающий - Безнадежный 
Общительный - Необщительный 

Аппетитный - Неаппетитный 
Любимый - Нелюбимый 
Насыщенный - Блеклый 
Счастливый - Несчатный 

Теплый - Холодный 
Песпективный - Бесперспективный 

Чувственный - Бесчувственный 
Достойный - Недостойный 
Приличный - Неприличный 

Долговечный - Недолговечный 
Доброкачественный - 

Натуральный - Химический 
Благополучный - Неблагополучный 

Жизнерадостный - Унылый 
Успешный - Неуспешный 

Хороший - Плохой 

 П
л
о
х
о
й

 ц
в
е
т

 и
 Х
о
р
о
ш
и
й

 ц
в
е
т

 

П
л
о
х
о
й

 ц
в
е
т
 



 

106 
 

 

 

 

 

Приложение 3. Результаты оценки слова «Летописец» 

автоматизированной системой оценки слов, букв, 

звуков по статистической базе, собранной с 

помощью теста Семкон-122   

 
 

Летописец  

№ семантического 

поля 
Левое семантическое 
поле 

Значение  
Правое семантическое 

поле 

1 Воля 56,73 Безвольность 

2 Характерность 55,62 Без характерность 

3 Близость (свой) 37,97 Далекость (чужой) 

4 Мягкость 49,69 Грубость 

5 Духовность 58 Без духовность 

6 Вдумчивость 60,56 Безвдумчивость 

7 Интеллигентность 74,66 Не интеллигентность 

8 Нравственность 73,53 Безнравственность 

9 Порядочность 62,23 Непорядочность 

10 Коллективизм 72,98 Индивидуализм 

11 Ум 70,83 Глупость 

12 Быстрота 69,34 Медленность 

13 Высокий (ая) 73,11 Низкий (ая) 

14 Большой (ая) 61,38 Маленький (ая) 

15 Доброта 57,83 Злость 

16 Компетентность 63,4 Некомпетентность 

17 Профессионализм 60,01 Непрофессионализм 

18 Сила 43,95 Слабость 

19 Правдивость 48,75 Лживость 

20 Доброжелательность 59,01 Недоброжелательность 

21 Альтруизм (Бескорыстие) 65,52 Эгоизм 
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22 Интеллектуальность 63,06 Эмоциональность 

23 Духовность 56,36 Греховность 

24 Активность 63,41 Пассивность 

25 Оптимизм 61,74 Пессимизм 

26 Организованность 54,96 Неорганизованность 

27 Самоконтроль 51,71 Бесконтрольность 

28 Миролюбивость 63,43 Агрессивность 

29 Независимость 55,64 Зависимость 

30 Терпимость 73,02 Нетерпимость 

31 Бесконфликтность 73,68 Конфликтность 

32 Спокойствие 49,96 Нервозность 

33 Опытность 51,79 Неопытность 

34 Зрелость 59,68 Инфантилизм (детскость) 

35 Проповедник 55,37 Грешник 

36 Новаторство 55,09 Консерватизм 

37 Щедрость 74,51 Скупость 

38 Непритязательность 56,36 Избалованность 

39 Без инициативность 49,63 Инициативность 

40 Ригидность (инертность) 44,79 Гибкость 

41 Достаток 27,56 Бедствование 

42 Воспитанность 37,82 Невоспитанность 

43 Уникальность 63,27 Заурядность 

44 Тактичность 67,81 Грубость 

45 Реалистичность 55,98 Мечтательность 

46 Одаренность 63,85 Бездарность 

47 Организованность 47,89 Неорганизованность 

48 Выносливость 60,83 Утомляемость 

49 Напряженность 51,36 Расслабленность 

50 Избалованность 55,96 Непритязательность 

51 Внимательность 37,59 Невнимательность 

52 Скромность 63,2 Отсутствие скромности 

53 Прекрасность 42,86 Гадкость 

54 Семьелюбие 43,16 Семьененависть 

55 Патриотичность 53,72 Не патриотичность 

56 Миролюбивость 74,44 Враждебность 
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57 Деятельность 58,12 Бездеятельность 

58 Гражданственность 54,37 Отсутствие гражданственности 

59 Политизированность 61,6 Аполитичность 

60 Педагогичность 52,12 Не педагогичность 

61 Влиятельность 66,99 Не влиятельность 

62 Предупредительность 61,13 Бесцеремонность 

63 Уверенность в себе 61,09 Неуверенность в себе 

64 Умеренность 63,38 Неумеренность 

65 Деятельность 46 Бездеятельность 

66 Добродушие 60,82 Зловредность 

67 Человечность 56,78 Бесчеловечность 

68 Настойчивость 44,86 Беспорядочность 

69 Откровенность 52,29 Не откровенность 

70 Самостоятельность 49,7 Несамостоятельность 

71 Уравновешенность 50,74 Импульсивность 

72 Симпатичность 53,93 Не симпатичность 

73 Воспитанность 63,34 Невоспитанность 

74 Тихий (ая) 54,1 Шумный (ая) 

75 Понимание других 44,19 Непонимание других 

76 Решительность 65,83 Нерешительность 

77 Деятельность 58,99 Осмотрительность 

78 Привлекательность 42,27 Отталкивание от себя 

79 Слушающий (ая) 56 Определяющий (ая) 

80 Плохой (аи) 51,06 Хороший (ая) 

81 Грубость 69,08 Нежность 

82 Мужественность 62,26 Женственность 

83 Светлый (ая) 31,17 Темный (ая) 

84 Горячий (ая) 41,45 Холодный (ая) 

85 Простота 48,97 Сложность 

86 Гладкость 59,1 Шероховатость 

87 Легкость 48,4 Тяжесть 

88 Веселость 54,3 Грусть 

89 Безопасность 47,72 Опасность 
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90 Привлекательность 52,21 Непривлекательность 

91 Величественность 61,25 Неизменность 

92 Яркость 44,24 Тусклость 

93 Округленность 47,3 Угловатость 

94 Радость 62,82 Печаль 

95 Громкость 50,55 Тихость 

96 Доброта 33,57 Злость 

97 Могучесть  Хилость 

98 Фанатизм  Приспособленчество 

99 Высокая самооценка  Низкая самооценка 

100 Отсутствие самолюбия  Самолюбивость 

101 Экстравертированность  Самоуглубленность 

102 Любвеобильность  Аскетизм 

103 Подчинение  Доминирование 

104 Податливый (ая)  Пробивной (ая) 

105 Уважительность  Неуважительность 

106 Заинтересованность  Безразличие 

107 Критичность  Не критичность 

108 Приветливость  Злобность 

109 Не обидчивость  Обидчивость 

110 Открытость  подозрительность 

111 Отсутствие претензий  Наличие претензий 

112 Настырство  Робость, пугливость 

113 Не конфликтность  Конфликтность 

114 Теплота отношений  Отсутствие взаимопонимания 

115 Друзьеобильность  Отсутствие друзей 

116 Незаискивание  Заискивание 

117 Друг  Враг 

118 Жизнь  Смерть 

119 Сытость  Голод 

120 Здоровый ребенок  Больной ребенок 

121 Надежность  Неустойчивость 

122 Прогнозируемость  Непредсказуемость 
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Приложение 4. Основные свойства, которые 

характерны для лиц типа 1/1 и 5/5, для резонаторов и 

пострезонаторов 

 
 Типы 1/1 и 5/5 отличаются даже на генетическом уровне. При смене космических 

энергий порой происходят эпигенетические изменения (зафиксировано экспериментально на 
животных, растениях). Но чаще это колебательное изменение у человека крови, личностных 
качеств, черт личности вместе с изменением космических энергий и окружающих. 
Космические энергии влияют на людей через социально-психологические, социальные 
механизмы их взаимодействия. 

 

 

     4.1 Таблица преимущественного проявления типов 1/1 и 5/5 

   
Проявление типа 5/5 при замедлении 
скорости вращения Земли 

 Проявления типа 1/1 при росте 
скорости вращения Земли 

Возрастает частота ЭЭГ Падает частота ЭЭГ 
Активность головного мозга смещается в 
правую половину  

Активность головного мозга 
смещается в левую половину 

Активность головного мозга смещается в 
затылочные отделы 

Активность головного мозга 
смещается в лобные отделы 

Повышена интуитивность на других людей Способны влиять на людей самыми 
разнообразными способами и 
методами, не считаясь особо с их 
переживаниями 

Развит творческий потенциал Способны выполнять циклическую 
работу, требующую немалого 
психического, физиологического 
напряжения 

Более активна кора головного мозга Более активная подкорка 
Управляемы смыслами Управляемы внешними, 

материальными стимулами  
Активны социальные инстинкты Активны биологические инстинкты 
Для смыслообразующей деятельности 
нужны смыслы, идеи 

Для эффективного управления нужен 
и страх 

Рост пассивности при росте скорости 
вращения Земли 

Отторжение, гнев, тревога, печаль – 
обострение данных эмоций при 
замедлении скорости вращения 
Земли. 

Могут терять практичность и 
эффективность в стрессах, в сложных 
условиях выживания 

Прагматичны в стрессах, в сложных 
условиях, могут выжить в непростых 
ситуациях, в том числе и за счет 
других 

Особо активны при достижении значимой 
для них цели со смысловой нагрузкой 

Особо активны при удовлетворении 
своих биологических потребностей 

Борьба за доминирование, за власть 
смещается в сторону самоутверждения в 
социально-приемлемых, особенно в 
интеллектуальных формах. 

Стремление к доминированию, к 
борьбе за власть самыми разными 
методами 

Идейность Практичность 
Концептуальное объяснение в рамках 
эфиродинамики: более активны при правой 

Гипотеза-объяснение   в рамках 
эфиродинамики: более активны при 
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закрутке космических энергий (эфира), с 
которыми резонируют 

левой закрутке космических энергий 
(эфира), с которыми резонируют 

Бессознательное стремление опереться на 
разум, дух 

Бессознательное стремление 
опереться на инстинкты 

При стрессе актуализируется потребность 
действовать в соответствии с основной 
идеей, смыслом жизни, в интересах любимых 
людей 

При стрессе актуализируется 
потребность в выживании и 
признании другими. 

Тяга к изобретениям, открытиям, к 
изменению динамических стереотипов 

Тяга к порядку, к поддержанию 
динамических стереотипов 

Рост черт личности, качеств пассионариев Снижение числа пассионариев 
Рост числа людей-созидателей Рост числа людей-потребителей 
Все более настойчивое стремление к 
построению идеалистических философских 
систем 

Стремление к построению 
материалистических философских 
систем 

Рост индетерминизма в научном сознании Рост детерминизма в научном 
сознании 

Все большее господство элиты, привносящей 
в народ смысл жизни, самоценность духа  

Все большее господство финансовой 
элиты, людей привносящий в народ 
ценность денег, богатства 

Рост ценности   вещей, процессов, образов 
реальной жизни. 

Рост ценности количественных 
показателей, денег, виртуальной 
реальности и др. 

При обработке информации стремление к ее 
интеграции, образное мышление, «текучее» 
знание без четких определений, 
рассмотрение проблемы, путей ее решения в 
целом, интуиция, озарение. 

При обработке информации акцент на 
анализ, последовательность 
операций, на связь идей, процессов, на 
формирование категорий, понятий, 
абстракций высокого уровня. 

При передаче информации важность тона, 
выражения, ориентации в пространстве, 
взаимообусловленности событий 

При передаче информации важны 
упорядоченность, временные рамки, 
рассудительность, 
последовательность, линейность 
событий… 

Личностная важность   духовности Личностная важность самого процесса 
развития 

Важность социальной значимости процесса Личностная значимость процессов 
Рост миролюбия Рост воинственности 
Иное название: юпитерианский тип 
личности 

Иное название: сатурианский тип 
личности 

Особая социальная ценность – МЫ Особая социальная ценность – Я 

Потенциально эффективная власть – 
духовная 

Потенциально эффективная власть – 
светская 

Аскетизм как реальная возможность Разноликость всего, масса субкультур 
как оппозиция аскетизму 

 
 Длительное пребывание типа 1/1 в своих космических энергиях (рост скорости 

вращения Земли), а типа 5/5 в своих (замедление скорости вращения Земли) рождают черты 
резонаторов. Длительная потеря резонансов со своими космическими энергиями влечет за 
собой появление у личности черт пострезонаторов. Эти данные получены экспериментально. 

4.2 Черты резонаторов и пострезонаторов 

 
Резонатор Постпострезонатор 

Маятниково-
кинестетический интеллект 

Аудиальный тип интеллекта 
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Высокий IQ Высокий EQ 
Кинестетики Аудиалисты 
Предметники Общественники 
Метапрограмма будущее Метапрограмма настоящее 
Рациональные потребности Иррациональные потребности 
Стремится к снижению 
издержек  

Стремится к максимизации 
прибыли 

Внутренняя референция Внешняя референция 
Глубоко верующие Верующие (не верующие) на 

публику 
Метапрограмма "КАК" Метапрограмма "ЧТО" 
Метапрограмма достижения Необоснованная резкая смена 

метапрограмм на 
противоположные 

Метапрограмма «общее» Метапрограмма «различие» 
Паранойяльность при 
наличии компенсирующих 
черт 

Истероидность при отсутствии 
компенсирующих черт 

Ведущая черта личности – 
«надо» 

Ведущая черта личности – 
«хочу» 

 Маниакальность, если это не 
профессия, связанная с 
риском  

Маниакальность, когда 
профессия, ситуация требует 
противоположных черт 
личности 

Способность оценки на 
основе системных данных 

Склонность к оценке на основе 
отдельных фактов 

Главное -  истина, правда Главное -  движение 
Выраженные духовные 
ценности 

Выраженные материальные 
ценности 

Минимизация защитных 
реакций 

Активность защитных реакций 

Больше отдаёт, чем берет Больше берёт, чем отдаёт 
Естественно подчиняются 
"духовной элите" 

Естественно подчиняются 
«телесной элите" 

Для изменения личности в 
первую очередь нужно 
изменить внутренние 
ценности, смыслы 
жизнедеятельности 

Для изменения личности в 
первую очередь необходимо 
изменить внешнюю среду 

Особая социальная ценность 
– МЫ 

Особая социальная ценность – Я 

 
 

Длительное пребывание в своих космических энергиях формирует и у типа 1/1, и у типа 
5/5 черты резонаторов. В этих условиях личность привыкает резонировать с космическими 
энергиями и имеет преимущества (при наличии соответствующих космических энергий) 
перед теми, кто такие резонансы теряет или потерял (пострезонаторы). 
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Приложение 5.   

Значение сематических полей для слов РУСЬ, РОССИЯ 

в сравнении со словами ЛОКДАУН, ВИСЛОВО, 

БУМЕР 

 
 

5.1 Значение коэффициентов корреляции между значениями семантических полей слов РУСЬ, ЛОКДАУН, 

ВИСЛОВО, БУМЕР 

 

 Русь Локдаун Вислово Бумер 

Русь 1    
Локдаун -0,087 1   
Вислово -0,05 0,87 1  

Бумер 0,13 0,30 0,25 1 

 
 
 

5.2 Значение семантических полей слов РУСЬ, ЛОКДАУН, ВИСЛОВО, БУМЕР 

 

Ном

ер  

Правое слово 

семантического 

поля РУСЬ 

Локдау

н Вислово Бумер 

Левое слово 
семантического 

поля 

1 Воля 52,67 23,61 10,92 57,87 Безвольность 

2 Характерность 
53,02 37,28 30,28 66,35 

Без характерность 

3 Близкость (свой) 
40,85 60,80 70,32 76,76 

Далекость (чужой) 

4 Мягкость 55,94 50,51 53,22 65,52 Грубость 

5 Духовность 
52,40 49,66 55,19 62,94 

Бездуховность 

6 Вдумчивость 
52,18 64,38 69,22 75,37 

Безвдумчивость 

7 Интеллигентность 
59,98 37,39 37,34 45,93 

Не 
интеллигентность 

8 Нравственность 
57,54 63,59 68,06 71,58 

Безнравственность 

9 Порядочность 
56,53 36,62 40,16 44,32 

Непорядочность 

10 Коллективизм 
68,58 63,99 62,97 70,29 

Индивидуализм 

11 Ум 67,21 66,61 67,49 72,65 Глупость 

12 Быстрота 70,12 59,40 55,50 64,16 Медленность 

13 Высокий (ая) 54,07 71,38 75,18 75,53 Низкий (ая) 

14 Большой (ая) 
53,87 65,53 61,65 68,82 

Маленький (ая) 
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15 Доброта 48,53 55,27 58,09 58,52 Злость 

16 Компетентность 
65,22 54,00 59,39 57,22 

Некомпетентность 

17 Профессионализм 
62,83 60,43 65,24 63,47 

Непрофессионализ
м 

18 Сила 53,00 58,32 60,11 61,24 Слабость 

19 Правдивость 63,69 36,41 42,68 39,15 Лживость 

20 
Доброжелательнос
ть 43,58 65,34 64,58 68,07 

Недоброжелательность 

21 
Альтруизм 
(Бескорыстие) 64,62 27,29 30,99 29,80 Эгоизм 

22 Интеллектуальность 
46,29 71,35 68,98 73,39 

Эмоциональность 

23 Духовность 40,98 63,97 62,60 65,72 Греховность 

24 Активность 65,11 51,69 58,61 53,32 Пассивность 

25 Оптимизм 57,56 73,72 93,75 71,97 Пессимизм 

26 Организованность 
62,75 59,92 63,54 58,16 

Неорганизованност
ь 

27 Самоконтроль 
59,03 70,93 91,91 69,01 

Бесконтрольность 

28 Миролюбивость 
59,52 65,42 64,52 63,15 

Агрессивность 

29 Независимость 
45,99 34,54 24,21 32,21 

Зависимость 

30 Терпимость 
71,75 67,09 69,59 64,53 

Нетерпимость 

31 Бесконфликтность 
68,43 75,82 67,26 72,44 

Конфликтность 

32 Спокойствие 59,94 66,32 79,56 62,84 Нервозность 

33 Опытность 56,38 76,24 78,50 71,25 Неопытность 

34 Зрелость 64,98 67,49 70,55 62,45 
Инфантилизм 
(детскость) 

35 Проповедник 58,61 64,09 69,21 58,92 Грешник 

36 Новаторство 
33,28 41,13 46,43 35,14 

Консерватизм 

37 Щедрость 56,92 57,15 72,80 51,08 Скупость 

38 Непритязательность 
45,64 79,45 76,87 72,93 

Избалованность 

39 Без инициативность 
54,02 64,19 71,64 57,65 

Инициативность 

40 
Ригидность 
(инертность) 52,49 46,19 64,75 39,35 Гибкость 

41 Достаток 37,29 45,60 46,87 38,09 Бедствование 

42 Воспитанность 
34,77 58,95 64,72 50,75 

Невоспитанность 

43 Уникальность 
50,95 69,24 66,06 60,42 

Заурядность 

44 Тактичность 65,87 48,34 53,80 39,46 Грубость 

45 Реалистичность 
49,77 82,65 94,03 73,29 

Мечтательность 

46 Одаренность 55,52 64,92 65,64 54,33 Бездарность 

47 Организованность 
54,13 70,57 71,80 59,79 

Неорганизованност
ь 

48 Выносливость 
52,95 66,36 73,46 55,40 

Утомляемость 

49 Напряженность 
69,13 76,30 76,07 64,96 

Расслабленность 

50 Избалованность 
64,16 63,26 55,99 51,46 

Непритязательност
ь 
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51 Внимательность 
62,26 69,88 62,72 57,97 

Невнимательность 

52 Скромность 55,43 48,84 56,74 36,89 
Отсутствие скромности 

53 Прекрасность 46,67 71,84 80,74 59,55 Гадкость 

54 Семьелюбие 
32,68 54,55 49,09 41,84 

Семьененависть 

55 Патриотичность 
52,27 55,29 53,37 42,09 

Не патриотичность 

56 Миролюбивость 
69,21 71,75 79,55 57,92 

Враждебность 

57 Деятельность 
47,93 70,64 88,58 56,12 

Бездеятельность 

58 
Гражданственност
ь 45,54 66,46 61,84 51,93 

Отсутствие 
гражданственности 

59 
Политизированнос
ть 50,44 78,06 84,69 63,48 

Аполитичность 

60 Педагогичность 
44,80 75,18 58,86 60,58 

Не педагогичность 

61 Влиятельность 
58,13 70,92 70,91 56,07 

Не влиятельность 

62 
Предупредительно
сть 51,66 85,14 80,95 69,60 

Бесцеремонность 

63 Уверенность в себе 
44,26 65,82 69,02 49,97 

Неуверенность в 
себе 

64 Умеренность 
51,19 62,45 61,93 46,59 

Неумеренность 

65 Деятельность 
29,72 65,69 72,10 49,36 

Бездеятельность 

66 Добродушие 
59,84 81,00 82,61 64,55 

Зловредность 

67 Человечность 
43,41 81,12 93,88 63,78 

Бесчеловечность 

68 Настойчивость 
52,09 65,07 66,07 47,67 

Беспорядочность 

69 Откровенность 
39,33 53,25 60,03 35,73 

Неоткровенность 

70 Самостоятельность 
47,46 62,51 61,60 44,17 

Несамостоятельнос
ть 

71 Уравновешенность 
54,95 83,95 85,39 65,60 

Импульсивность 

72 Симпатичность 
49,51 75,95 76,13 57,31 

Не симпатичность 

73 Воспитанность 
66,14 50,61 53,58 31,46 

Невоспитанность 

74 Тихий (ая) 46,03 85,94 82,61 66,40 Шумный (ая) 

75 Понимание других 
51,44 83,73 91,27 64,01 

Непонимание 
других 

76 Решительность 
62,45 57,65 58,80 37,66 

Нерешительность 

77 Деятельность 
56,53 71,37 72,35 50,67 

Осмотрительность 

78 
Привлекательност
ь 56,56 68,07 77,08 47,05 

Отталкивание от 
себя 

79 Слушающий (ая) 
60,46 75,43 79,00 54,33 

Определяющий 
(ая) 

80 Плохой (ая) 46,26 68,61 56,88 47,31 Хороший (ая) 

81 Грубость 55,72 70,73 86,96 49,41 Нежность 

82 Мужественность 
58,59 59,72 55,82 37,78 

Женственность 
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83 Светлый (ая) 48,61 63,24 65,25 41,05 Темный (ая) 

84 Горячий (ая) 
53,45 67,48 81,12 45,20 

Холодный (ая) 

85 Простота 51,83 83,17 90,92 60,25 Сложность 

86 Гладкость 
60,78 54,75 61,27 31,81 

Шероховатость 

87 Легкость 53,27 74,72 93,09 51,76 Тяжесть 

88 Веселость 53,91 74,41 79,70 51,35 Грусть 

89 Безопасность 41,99 82,28 85,51 59,18 Опасность 

90 
Привлекательност
ь 48,36 63,62 72,77 39,52 

Непривлекательно
сть 

91 Величественность 
62,30 77,53 84,91 52,33 

Неизменность 

92 Яркость 37,98 81,52 87,60 56,21 Тусклость 

93 Округленность 
36,98 72,01 81,05 46,41 

Угловатость 

94 Радость 57,80 78,76 79,66 52,89 Печаль 

95 Громкость 40,76 81,15 91,97 55,21 Тихость 

96 Доброта 28,88 74,07 78,62 47,77 Злость 

97 Могучесть 54,88 67,52 77,91 40,32 Хилость 

98 Фанатизм 
47,33 72,18 71,74 44,62 

Приспособленчеств
о 

99 
Высокая 
самооценка 48,82 75,57 68,86 47,55 

Низкая самооценка 

100 
Отсутствие 
самолюбия 51,36 70,91 73,17 42,78 

Самолюбивость 

101 
Экстравертирован
ность 51,95 76,74 82,93 48,26 

Самоуглубленность 

102 Любвеобильность 
37,20 78,61 71,27 49,99 

Аскетизм 

103 Подчинение 
33,88 68,80 80,93 39,55 

Доминирование 

104 Податливый (ая) 
63,41 83,70 90,87 54,40 

Пробивной (ая) 

105 Уважительность 
69,67 76,72 82,42 47,39 

Неуважительность 

106 
Заинтересованност
ь 54,06 74,54 81,71 44,14 

Безразличие 

107 Критичность 
68,59 78,93 80,76 48,27 

Не критичность 

108 Приветливость 
59,56 83,80 89,73 52,92 

Злобность 

109 Не обидчивость 
54,35 75,30 74,89 43,84 

Обидчивость 

110 Открытость 
58,31 76,91 91,67 45,31 

Подозрительность 

111 
Отсутствие 
претензий 65,54 75,62 75,91 43,72 

Наличие претензий 

112 Настырство 
63,83 70,72 68,78 38,68 

Робость, 
пугливость 

113 Не конфликтность 
42,56 78,92 57,91 46,20 

Конфликтность 

114 
Теплота 
отношений 52,56 72,77 66,72 39,67 

Отсутствие 
взаимопонимания 

115 Друзьеобильность 
51,94 68,35 86,59 34,95 

Отсутствие друзей 

116 Не заискивание 
50,10 76,50 87,32 43,03 

Заискивание 



 

117 
 

117 Друг 56,75 79,74 86,87 45,63 Враг 

118 Жизнь 51,73 89,64 90,17 55,08 Смерть 

119 Сытость 48,08 77,41 72,95 41,51 Голод 

120 Здоровый ребенок 
38,53 79,51 77,52 42,44 

Больной ребенок 

121 Надежность 
52,55 75,85 54,85 38,49 

Неустойчивость 

122 Прогнозируемость 
40,79 81,91 88,88 40,97 

Непредсказуемость 

 
 

5.3 Наименьшие значения семантических полей слова РУСЬ и сравниваемых с ним слов 

 

Номе

р  

Правое слово 

семантического 

поля РУСЬ Локдаун Вислово Бумер 

Левое слово 
семантического 

поля 

69 Откровенность 
39,33 53,25 60,03 35,73 

Не 
откровенность 

120 
Здоровый 
ребенок 38,53 79,51 77,52 42,44 

Больной ребенок 

92 Яркость 
37,98 81,52 87,60 56,21 

Тусклость 

41 Достаток 
37,29 45,60 46,87 38,09 

Бедствование 

102 
Любвеобильност
ь 37,20 78,61 71,27 49,99 

Аскетизм 

93 Округленность 
36,98 72,01 81,05 46,41 

Угловатость 

42 Воспитанность 
34,77 58,95 64,72 50,75 

Невоспитанност
ь 

103 Подчинение 33,88 68,80 80,93 39,55 Доминирование 

36 Новаторство 33,28 41,13 46,43 35,14 Консерватизм 

54 Семьелюбие 
32,68 54,55 49,09 41,84 

Семьененависть 

65 Деятельность 
29,72 65,69 72,10 49,36 

Бездеятельность 

96 Доброта 
28,88 74,07 78,62 47,77 

Злость 

 

5.4 Наименьшие значения семантических полей слова РОССИЯ и слова РУСЬ  

 

Номер 

Правое слово 

семантического 
поля РОССИЯ РУСЬ 

Левое слово 

семантического 
поля  

4 Мягкость 
49,42 55,94 

Мягкость 
 

93 Округленность 49,25 36,98 Округленность  

54 Семьелюбие 
49,13 32,68 

Семьелюбие 
 

75 Понимание других 
48,24 51,44 

Понимание других 
 

68 Настойчивость 47,35 52,09 Настойчивость  

107 Критичность 
46,61 68,59 

Критичность 
 

51 Внимательность 45,00 62,26 Внимательность  

66 Добродушность 
44,79 59,84 

Добродушность 
 



 

118 
 

84 Горячий (ая) 
44,64 53,45 

Горячий (ая) 
 

42 Воспитанность 
43,56 34,77 

Воспитанность 
 

108 Приветливость 
42,54 59,56 

Приветливость 
 

104 Податливый (ая) 40,54 63,41 Податливый (ая)  
109 Не обидчивость 39,79 54,35 Не обидчивость  

40 Ригидность (инертность) 39,34 52,49 Ригидность (инертность) 
 

78 Привлекательность 
38,02 56,56 

Привлекательность 
 

83 Светлый (ая) 32,79 48,61 Светлый (ая)  

41 Достаток 
17,33 37,29 

Достаток 
 

 
 

5.5 Коэффициенты корреляции между семантическими полями слов РУСЬ, РОССИЯ и АУФ, ЛОКДАУН, 
ПАДРА, (среднее этих слов), ВИСЛОВО, ФУДПОРН, БУМЕР, (среднее этих слов)  

 

 ауф 
Локдау
н 

падр
а 

сред

нее 
2020 

вислов
о 

фудпо
рн бумер 

среднее 
2021 

Ауф 1,00        
локдаун 0,67 1,00       
падра 0,64 0,54 1,00      
среднее 

2020 0,87 0,87 0,85 1,00     
вислово 0,55 0,87 0,50 0,76 1,00    
фудпорн 0,81 0,76 0,70 0,87 0,59 1,00   
бумер 0,53 0,30 0,80 0,63 0,25 0,69 1,00  
среднее 
2021 0,75 0,81 0,80 0,92 0,81 0,90 0,74 1,00 

РУСЬ 0,71 0,50 0,39 0,60 0,42 0,75 0,54 0,67 

РОССИЯ 0,29 0,31 0,74 0,53 0,38 0,47 0,70 0,62 
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Приложение 6. Результаты оценки слов «Черный 

квадрат» автоматизированной системой оценки 

слов, букв, звуков по статистической базе, собранной 

с помощью теста Семкон-122   

 

“Черный квадрат” 

№ 
семантического 

поля 
Пара противоположных признаков – 
cемантических полей 

Сырое 

значение 
 

Стандартное 

значение 
 

1 Воля Безвольность 52,7 62,1 

2 Характерность Без характерность 
55,2 63,2 

3 Близкость (свой) Далекость (чужой) 
27,5 41,0 

4 Мягкость Грубость 20,2 43,2 

5 Духовность Бездуховность 
28,6 51,3 

6 Вдумчивость Безвдумчивость 
35,3 53,1 

7 Интеллигентность Не интеллигентность 
33,3 58,6 

8 Нравственность Безнравственность 
40,9 66,0 

9 Порядочность Непорядочность 
49,0 60,0 

10 Коллективизм Индивидуализм 
26,7 81,8 

11 Ум Глупость 53,2 69,6 

12 Быстрота Медленность 39,1 69,7 

13 Высокий (ая) Низкий (ая) 34,2 70,8 

14 Большой (ая) Маленький (ая) 
34,8 63,4 

15 Доброта Злость 39,0 55,6 

16 Компетентность Некомпетентность 
42,7 61,6 

17 Профессионализм Непрофессионализм 
49,7 66,3 

18 Сила Слабость 51,6 56,3 

19 Правдивость Лживость 49,3 63,9 

20 Доброжелательность Недоброжелательность 
44,6 58,7 

21 Альтруизм (Бескорыстие) Эгоизм 31,1 67,5 

22 Интеллектуальность Эмоциональность 
27,1 58,4 

23 Духовность Греховность 40,5 54,2 

24 Активность Пассивность 47,4 68,1 

25 Оптимизм Пессимизм 44,2 61,8 
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26 Организованность Неорганизованность 
44,9 65,9 

27 Самоконтроль Бесконтрольность 
41,9 58,2 

28 Миролюбивость Агрессивность 
43,8 63,9 

29 Независимость Зависимость 
42,6 54,2 

30 Терпимость Нетерпимость 
36,9 68,9 

31 Бесконфликтность Конфликтность 
33,8 68,2 

32 Спокойствие Нервозность 42,3 56,8 

33 Опытность Неопытность 48,8 56,2 

34 Зрелость Инфантилизм (детскость) 
47,5 56,8 

35 Проповедник Грешник 54,7 71,1 

36 Новаторство Консерватизм 
31,9 54,0 

37 Щедрость Скупость 23,5 71,9 

38 Непритязательность Избалованность 
33,7 58,7 

39 Без инициативность Инициативность 
37,9 54,8 

40 Ригидность (инертность) Гибкость -29,9 36,4 

41 Достаток Бедствование -15,0 39,4 

42 Воспитанность Невоспитанность 
44,8 41,8 

43 Уникальность Заурядность 
33,1 58,0 

44 Тактичность Грубость 37,6 65,1 

45 Реалистичность Мечтательность 
21,6 43,9 

46 Одаренность Бездарность 37,7 59,3 

47 Организованность Неорганизованность 
34,6 50,8 

48 Выносливость Утомляемость 
36,2 52,7 

49 Напряженность Расслабленность 
44,2 64,6 

50 Избалованность Непритязательность 
51,9 60,1 

51 Внимательность Невнимательность 
41,2 53,2 

52 Скромность Отсутствие скромности 
11,3 59,4 

53 Прекрасность Гадкость 15,0 57,2 

54 Семьелюбие Семьененависть 
-20,9 40,0 

55 Патриотичность Не патриотичность 
32,8 48,5 

56 Миролюбивость Враждебность 
29,8 71,1 

57 Деятельность Бездеятельность 
33,7 54,9 

58 Гражданственность Отсутствие гражданственности 
53,3 52,1 
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59 Политизированность Аполитичность 
56,0 61,5 

60 Педагогичность Не педагогичность 
40,8 45,9 

61 Влиятельность Не влиятельность 
48,4 64,7 

62 Предупредительность Бесцеремонность 
49,4 61,9 

63 Уверенность в себе Неуверенность в себе 
24,8 63,7 

64 Умеренность Неумеренность 
29,0 56,4 

65 Деятельность Бездеятельность 
33,8 44,3 

66 Добродушность Зловредность 
25,5 53,6 

67 Человечность Бесчеловечность 
54,5 52,0 

68 Настойчивость Беспорядочность 
33,6 66,5 

69 Откровенность Не откровенность 
51,7 51,8 

70 Самостоятельность Несамостоятельность 
40,7 53,5 

71 Уравновешенность Импульсивность 
50,2 61,7 

72 Симпатичность Не симпатичность 
52,0 58,7 

73 Воспитанность Невоспитанность 
42,7 73,7 

74 Тихий (ая) Шумный (ая) 52,3 53,6 

75 Понимание других Непонимание других 
36,4 48,6 

76 Решительность Нерешительность 
35,4 65,1 

77 Деятельность Осмотрительность 
38,8 57,6 

78 Привлекательность Отталкивание от себя 
6,5 37,1 

79 Слушающий (ая) Определяющий (ая) 
37,2 57,9 

80 Плохой (ая) Хороший (ая) 47,0 53,9 

81 Грубость Нежность 41,2 69,7 

82 Мужественность Женственность 
36,3 66,8 

83 Светлый (ая) Темный (ая) -0,4 36,6 

84 Горячий (ая) Холодный (ая) 
-22,4 43,6 

85 Простота Сложность -13,2 50,8 

86 Гладкость Шероховатость 
34,3 66,4 

87 Легкость Тяжесть 30,3 55,1 

88 Веселость Грусть 21,1 61,0 

89 Безопасность Опасность 14,8 49,2 

90 Привлекательность Непривлекательность 
9,1 45,9 
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91 Величественность Неизменность 
18,3 68,4 

92 Яркость Тусклость 25,7 49,7 

93 Округленность Угловатость 
20,9 37,6 

94 Радость Печаль 33,0 62,9 

95 Громкость Тихость 25,8 44,2 

96 Доброта Злость 30,5 39,3 

97 Могучесть Хилость 10,6 31,8 

98 Фанатизм Приспособленчество 
28,7 54,8 

99 Высокая самооценка Низкая самооценка 
16,7 61,7 

100 Отсутствие самолюбия Самолюбивость 
41,0 50,3 

101 Экстравертированность Самоуглубленность 
34,0 54,3 

102 Любвеобильность Аскетизм 
17,8 40,5 

103 Подчинение Доминирование 
33,7 36,0 

104 Податливый (ая) Пробивной (ая) 
-15,7 62,7 

105 Уважительность Неуважительность 
-9,5 58,3 

106 Заинтересованность Безразличие 
12,8 43,2 

107 Критичность Не критичность 
18,8 52,7 

108 Приветливость Злобность 
-20,7 45,5 

109 Не обидчивость Обидчивость 
-16,2 46,6 

110 Открытость подозрительность 
33,7 61,6 

111 Отсутствие претензий Наличие претензий 
36,9 71,2 

112 Настырство Робость, пугливость 
27,7 71,5 

113 Не конфликтность Конфликтность 
42,1 57,4 

114 Теплота отношений Отсутствие взаимопонимания 

34,8 67,7 

115 Друзьеобильность Отсутствие друзей 
31,8 62,1 

116 Не заискивание Заискивание 
24,1 58,9 

117 Друг Враг 31,0 67,4 

118 Жизнь Смерть 26,9 53,6 

119 Сытость Голод 32,1 47,9 

120 Здоровый ребенок Больной ребенок 
32,9 50,1 

121 Надежность Неустойчивость 
38,9 47,2 

122 Прогнозируемость Непредсказуемость 
45,0 50,1 
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Приложение 7.1 Результаты оценки слов АУФ, 

ЛОКДАУН, ПАДРА, их среднего значения (2020 год) 

автоматизированной системой оценки слов, букв, 

звуков по статистической базе, собранной с 

помощью теста Семкон-122   

 
 

№ 
семан
тичес
кого 

поля 

Левое 

семантическое 
поле АУФ 

ЛОКД

АУН 

ПАДР
А 

Средне

е 

значен

ие 

Правое семантическое 

поле 

1 Воля 62,91 63,99 72,53 66,48 Безвольность 

2 Характерность 
62,50 65,53 73,85 67,29 

Без характерность 

3 Близкость (свой) 
33,88 48,34 48,43 43,55 

Далекость (чужой) 

4 Мягкость 47,75 48,84 42,62 46,41 Грубость 

5 Духовность 
53,36 67,48 55,29 58,71 

Бездуховность 

6 Вдумчивость 
60,74 81,91 59,72 67,46 

Безвдумчивость 

7 Интеллигентность 
56,83 76,91 52,65 62,13 

Не интеллигентность 

8 Нравственность 
65,64 81,15 63,51 70,10 

Безнравственность 

9 Порядочность 
63,20 74,72 65,32 67,75 

Непорядочность 

10 Коллективизм 
71,70 82,65 73,93 76,09 

Индивидуализм 

11 Ум 68,42 85,14 67,76 73,77 Глупость 

12 Быстрота 60,36 64,38 74,52 66,42 Медленность 

13 Высокий (ая) 61,13 71,84 76,24 69,74 Низкий (ая) 

14 Большой (ая) 
67,78 79,45 77,77 75,00 

Маленький (ая) 

15 Доброта 66,68 79,74 57,92 68,11 Злость 

16 Компетентность 
61,75 70,64 60,45 64,28 

Некомпетентность 

17 Профессионализм 
61,40 66,32 65,68 64,47 

Непрофессионализм 

18 Сила 56,84 63,97 72,67 64,49 Слабость 

19 Правдивость 67,68 78,06 80,85 75,53 Лживость 

20 
Доброжелательнос
ть 61,17 76,50 56,40 64,69 

Недоброжелательность 

21 
Альтруизм 
(Бескорыстие) 65,54 83,73 66,73 72,00 Эгоизм 

22 Интеллектуальность 
51,32 74,07 42,31 55,90 

Эмоциональность 

23 Духовность 46,15 68,80 57,43 57,46 Греховность 

24 Активность 65,86 71,35 82,11 73,11 Пассивность 

25 Оптимизм 61,85 76,30 71,21 69,78 Пессимизм 

26 Организованность 
61,16 65,42 76,91 67,83 

Неорганизованность 

27 Самоконтроль 
52,46 63,26 61,79 59,17 

Бесконтрольность 
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28 Миролюбивость 
69,15 76,74 61,59 69,16 

Агрессивность 

29 Независимость 
56,15 55,27 62,02 57,81 

Зависимость 

30 Терпимость 
72,84 83,17 63,01 73,01 

Нетерпимость 

31 Бесконфликтность 
68,32 89,64 56,78 71,58 

Конфликтность 

32 Спокойствие 66,89 75,62 59,11 67,20 Нервозность 

33 Опытность 57,85 69,24 62,74 63,28 Неопытность 

34 Зрелость 58,59 67,09 63,28 62,99 
Инфантилизм (детскость) 

35 Проповедник 72,02 85,94 83,50 80,48 Грешник 

36 Новаторство 
41,35 68,35 56,86 55,52 

Консерватизм 

37 Щедрость 56,98 70,93 73,76 67,22 Скупость 

38 Непритязательность 
58,27 74,41 63,56 65,42 

Избалованность 

39 Без инициативность 
50,94 70,92 59,81 60,56 

Инициативность 

40 
Ригидность 
(инертность) 51,46 36,41 33,84 40,57 Гибкость 

41 Достаток 56,06 34,54 43,32 44,64 Бедствование 

42 Воспитанность 
47,40 54,75 39,59 47,25 

Невоспитанность 

43 Уникальность 
56,86 64,09 62,87 61,27 

Заурядность 

44 Тактичность 69,14 83,70 62,32 71,72 Грубость 

45 Реалистичность 
34,48 59,72 32,97 42,39 

Мечтательность 

46 Одаренность 53,36 75,30 46,60 58,42 Бездарность 

47 Организованность 
53,90 50,51 60,81 55,07 

Неорганизованность 

48 Выносливость 
43,64 65,82 48,66 52,71 

Утомляемость 

49 Напряженность 
63,24 67,49 76,07 68,94 

Расслабленность 

50 Избалованность 
62,74 75,82 76,49 71,68 

Непритязательность 

51 Внимательность 
73,22 77,41 56,68 69,10 

Невнимательность 

52 Скромность 46,40 49,66 52,49 49,51 
Отсутствие скромности 

53 Прекрасность 38,83 51,69 49,49 46,67 Гадкость 

54 Семьелюбие 
36,02 27,29 32,28 31,86 

Семьененависть 

55 Патриотичность 
44,62 63,24 45,51 51,12 

Не патриотичность 

56 Миролюбивость 
68,69 83,95 67,39 73,34 

Враждебность 

57 Деятельность 
57,56 78,93 69,58 68,69 

Бездеятельность 

58 
Гражданственност
ь 50,58 72,01 65,23 62,60 

Отсутствие гражданственности  

59 
Политизированнос
ть 55,23 71,75 68,65 65,21 

Аполитичность 

60 Педагогичность 
56,06 67,52 52,32 58,63 

Не педагогичность 

61 Влиятельность 
64,09 76,24 84,21 74,85 

Не влиятельность 
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62 
Предупредительно
сть 57,58 75,95 70,05 67,86 

Бесцеремонность 

63 Уверенность в себе 
50,03 64,19 63,55 59,26 

Неуверенность в себе 

64 Умеренность 
48,01 71,37 53,37 57,58 

Неумеренность 

65 Деятельность 
34,38 54,55 51,16 46,70 

Бездеятельность 

66 Добродушность 
49,85 72,18 49,56 57,20 

Зловредность 

67 Человечность 
50,83 54,00 61,36 55,40 

Бесчеловечность 

68 Настойчивость 
57,50 75,57 55,08 62,71 

Беспорядочность 

69 Откровенность 
46,51 66,46 66,30 59,75 

Не откровенность 

70 Самостоятельность 
61,94 79,51 60,86 67,44 

Несамостоятельность 

71 Уравновешенность 
65,07 78,61 72,52 72,07 

Импульсивность 

72 Симпатичность 
51,85 69,88 67,95 63,23 

Не симпатичность 

73 Воспитанность 
71,99 73,72 85,75 77,15 

Невоспитанность 

74 Тихий (ая) 56,26 59,92 63,17 59,78 Шумный (ая) 

75 Понимание других 
58,56 72,77 51,58 60,97 

Непонимание других 

76 Решительность 
64,67 82,28 72,44 73,13 

Нерешительность 

77 Деятельность 
60,83 76,72 58,89 65,48 

Осмотрительность 

78 
Привлекательност
ь 45,95 50,61 33,84 43,47 

Отталкивание от себя 

79 Слушающий (ая) 
56,96 78,76 57,27 64,33 

Определяющий (ая) 

80 Плохой (ая) 46,84 58,32 66,03 57,06 Хороший (ая) 

81 Грубость 64,17 71,38 80,02 71,86 Нежность 

82 Мужественность 
62,86 81,52 74,52 72,96 

Женственность 

83 Светлый (ая) 46,79 45,60 37,27 43,22 Темный (ая) 

84 Горячий (ая) 
50,08 23,61 39,70 37,80 

Холодный (ая) 

85 Простота 55,85 37,28 64,91 52,68 Сложность 

86 Гладкость 
64,03 66,61 74,00 68,21 

Шероховатость 

87 Легкость 55,76 65,07 63,78 61,53 Тяжесть 

88 Веселость 58,80 60,43 67,18 62,14 Грусть 

89 Безопасность 59,22 65,69 66,94 63,95 Опасность 

90 
Привлекательност
ь 65,84 75,85 60,22 67,30 

Непривлекательность 

91 Величественность 
64,51 66,36 65,71 65,53 

Неизменность 

92 Яркость 52,16 58,95 62,94 58,02 Тусклость 

93 Округленность 
43,46 57,65 30,94 44,02 

Угловатость 

94 Радость 60,40 77,53 71,66 69,86 Печаль 

95 Громкость 49,89 57,15 67,82 58,29 Тихость 

96 Доброта 35,85 41,13 47,20 41,39 Злость 



 

126 
 

97 Могучесть 53,01 46,19 40,98 46,73 Хилость 

98 Фанатизм 
55,17 70,57 68,55 64,77 

Приспособленчество 

99 
Высокая 
самооценка 65,74 63,59 79,25 69,52 

Низкая самооценка 

100 
Отсутствие 
самолюбия 57,15 68,07 62,52 62,58 

Самолюбивость 

101 
Экстравертирован
ность 66,25 65,34 80,21 70,60 

Самоуглубленность 

102 Любвеобильность 
35,43 37,39 48,13 40,31 

Аскетизм 

103 Подчинение 
36,84 36,62 45,58 39,68 

Доминирование 

104 Податливый (ая) 
56,40 64,92 52,25 57,86 

Пробивной (ая) 

105 Уважительность 
59,46 59,40 60,40 59,75 

Неуважительность 

106 
Заинтересованност
ь 48,68 62,45 46,44 52,52 

Безразличие 

107 Критичность 
66,03 78,92 47,30 64,08 

Не критичность 

108 Приветливость 
60,10 55,29 39,52 51,64 

Злобность 

109 Не обидчивость 
60,62 53,25 42,52 52,13 

Обидчивость 

110 Открытость 
64,98 83,80 62,01 70,26 

Подозрительность 

111 
Отсутствие 
претензий 63,15 81,12 71,89 72,05 

Наличие претензий 

112 Настырство 
61,85 81,00 73,88 72,24 

Робость, пугливость 

113 Не конфликтность 
57,55 74,54 63,66 65,25 

Конфликтность 

114 
Теплота 
отношений 62,60 68,61 67,60 66,27 

Отсутствие взаимопонимания 

115 Друзьеобильность 
64,68 75,43 74,01 71,37 

Отсутствие друзей 

116 Не заискивание 
56,75 70,73 68,44 65,31 

Заискивание 

117 Друг 65,00 60,80 77,16 67,65 Враг 

118 Жизнь 58,34 70,72 46,99 58,69 Смерть 

119 Сытость 47,33 63,62 54,53 55,16 Голод 

120 Здоровый ребенок 
46,78 62,51 55,77 55,02 

Больной ребенок 

121 Надежность 
58,96 75,18 67,83 67,32 

Неустойчивость 

122 Прогнозируемость 
46,56 70,91 56,00 57,82 

Непредсказуемость 
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Приложение 7.2 Результаты оценки слов ВИСЛОВО, 

ФУДПРОН, БУМЕР, их среднего значения (2021 год) 

автоматизированной системой оценки слов, букв, 

звуков по статистической базе, собранной с 

помощью теста Семкон-122   

 
 

№ 
семант
ическо
го 

поля 

Левое 

семантическо
е поле 

ВИСЛОВ
О 

ФУДПР

ОН БУМЕР  

Правое 

семантическое поле 

1 Воля 62,97 66,06 70,29 66,44 Безвольность 

2 
Характерност
ь 61,65 68,84 68,82 66,44 

Без характерность 

3 
Близкость 
(свой) 53,80 39,53 39,46 44,26 

Далекость (чужой) 

4 Мягкость 56,74 41,29 36,89 44,97 Грубость 

5 Духовность 
81,12 54,85 45,20 60,39 

Бездуховность 

6 Вдумчивость 
88,88 68,52 40,97 66,12 

Бездумчивость 

7 
Интеллигентн
ость 91,67 61,26 45,31 66,08 

Не интеллигентность 

8 
Нравственнос
ть 91,97 67,31 55,21 71,50 

Безнравственность 

9 Порядочность 
93,09 58,00 51,76 67,62 

Непорядочность 

10 Коллективизм 
94,03 75,59 73,29 80,97 

Индивидуализм 

11 Ум 80,95 77,44 69,60 76,00 Глупость 

12 Быстрота 69,22 66,88 75,37 70,49 Медленность 

13 Высокий (ая) 80,74 64,54 59,55 68,28 Низкий (ая) 

14 Большой (ая) 
76,87 68,88 72,93 72,90 

Маленький (ая) 

15 Доброта 86,87 55,62 45,63 62,71 Злость 

16 
Компетентнос
ть 88,58 60,37 56,12 68,36 

Некомпетентность 

17 
Профессионал
изм 79,56 65,89 62,84 69,43 

Непрофессионализм 

18 Сила 62,60 61,81 65,72 63,38 Слабость 

19 Правдивость 84,69 67,64 63,48 71,94 Лживость 

20 
Доброжелател
ьность 87,32 50,49 43,03 60,28 

Недоброжелательность 

21 
Альтруизм 
(Бескорыстие) 91,27 66,25 64,01 73,84 Эгоизм 

22 
Интеллектуальнос
ть 78,62 61,80 47,77 62,73 

Эмоциональность 

23 Духовность 80,93 49,38 39,55 56,62 Греховность 

24 Активность 68,98 67,16 73,39 69,84 Пассивность 

25 Оптимизм 76,07 66,55 64,96 69,19 Пессимизм 

26 
Организованнос
ть 64,52 68,17 63,15 65,28 

Неорганизованность 

27 Самоконтроль 
55,99 59,03 51,46 55,49 

Бесконтрольность 
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28 
Миролюбивос
ть 82,93 57,91 48,26 63,03 

Агрессивность 

29 
Независимост
ь 58,09 57,60 58,52 58,07 

Зависимость 

30 Терпимость 
90,92 69,72 60,25 73,63 

Нетерпимость 

31 
Бесконфликтно
сть 90,17 69,92 55,08 71,72 

Конфликтность 

32 Спокойствие 75,91 65,77 43,72 61,80 Нервозность 

33 Опытность 66,06 60,34 60,42 62,27 Неопытность 

34 Зрелость 69,59 64,84 64,53 66,32 
Инфантилизм (детскость) 

35 Проповедник 82,61 70,20 66,40 73,07 Грешник 

36 Новаторство 
86,59 44,18 34,95 55,24 

Консерватизм 

37 Щедрость 91,91 64,36 69,01 75,09 Скупость 

38 
Непритязательнос
ть 79,70 56,85 51,35 62,63 

Избалованность 

39 
Без 
инициативност
ь 70,91 58,57 56,07 61,85 

Инициативность 

40 
Ригидность 
(инертность) 42,68 42,09 39,15 41,31 Гибкость 

41 Достаток 24,21 41,03 32,21 32,48 Бедствование 

42 
Воспитанност
ь 61,27 41,49 31,81 44,86 

Невоспитанность 

43 Уникальность 
69,21 53,05 58,92 60,39 

Заурядность 

44 Тактичность 90,87 71,26 54,40 72,18 Грубость 

45 
Реалистичнос
ть 55,82 45,39 37,78 46,33 

Мечтательность 

46 Одаренность 74,89 58,38 43,84 59,04 Бездарность 

47 
Организованн
ость 53,22 57,45 65,52 58,73 

Неорганизованность 

48 Выносливость 
69,02 50,09 49,97 56,36 

Утомляемость 

49 
Напряженнос
ть 70,55 65,51 62,45 66,17 

Расслабленность 

50 
Избалованнос
ть 67,26 69,43 72,44 69,71 

Непритязательность 

51 
Внимательнос
ть 72,95 63,22 41,51 59,23 

Невнимательность 

52 Скромность 
55,19 55,72 62,94 57,95 

Отсутствие скромности 

53 Прекрасность 58,61 48,84 53,32 53,59 Гадкость 

54 Семьелюбие 
30,99 36,15 29,80 32,31 

Семьененависть 

55 
Патриотичнос
ть 65,25 54,40 41,05 53,57 

Не патриотичность 

56 
Миролюбивос
ть 85,39 73,32 65,60 74,77 

Враждебность 

57 Деятельность 
80,76 58,76 48,27 62,60 

Бездеятельность 

58 
Гражданствен
ность 81,05 53,27 46,41 60,24 

Отсутствие гражданственности 

59 
Политизирова
нность 79,55 54,55 57,92 64,01 

Аполитичность 

60 
Педагогичнос
ть 77,91 51,77 40,32 56,67 

Не педагогичность 
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61 
Влиятельност
ь 78,50 64,15 71,25 71,30 

Не влиятельность 

62 
Предупредите
льность 76,13 58,52 57,31 63,98 

Бесцеремонность 

63 
Уверенность в 
себе 71,64 51,92 57,65 60,40 

Неуверенность в себе 

64 Умеренность 
72,35 52,26 50,67 58,43 

Неумеренность 

65 Деятельность 
49,09 36,12 41,84 42,35 

Бездеятельность 

66 
Добродушнос
ть 71,74 56,70 44,62 57,69 

Зловредность 

67 Человечность 
59,39 53,88 57,22 56,83 

Бесчеловечность 

68 
Настойчивост
ь 68,86 65,43 47,55 60,61 

Беспорядочность 

69 
Откровенност
ь 61,84 51,25 51,93 55,01 

Не откровенность 

70 
Самостоятель
ность 77,52 61,26 42,44 60,41 

Несамостоятельность 

71 
Уравновешен
ность 71,27 59,01 49,99 60,09 

Импульсивность 

72 
Симпатичност
ь 62,72 62,70 57,97 61,13 

Не симпатичность 

73 
Воспитанност
ь 93,75 63,48 71,97 76,40 

Невоспитанность 

74 Тихий (ая) 63,54 59,42 58,16 60,37 Шумный (ая) 

75 
Понимание 
других 66,72 61,64 39,67 56,01 

Непонимание других 

76 
Решительност
ь 85,51 68,22 59,18 70,97 

Нерешительность 

77 Деятельность 
82,42 62,62 47,39 64,14 

Осмотрительность 

78 
Привлекатель
ность 53,58 46,26 31,46 43,77 

Отталкивание от себя 

79 
Слушающий 
(ая) 79,66 63,24 52,89 65,26 

Определяющий (ая) 

80 Плохой (ая) 60,11 56,83 61,24 59,39 Хороший (ая) 

81 Грубость 75,18 67,65 75,53 72,79 Нежность 

82 
Мужественнос
ть 87,60 68,71 56,21 70,84 

Женственность 

83 Светлый (ая) 46,87 49,56 38,09 44,84 Темный (ая) 

84 Горячий (ая) 
10,92 43,55 57,87 37,45 

Холодный (ая) 

85 Простота 30,28 53,23 66,35 49,95 Сложность 

86 Гладкость 
67,49 72,44 72,65 70,86 

Шероховатость 

87 Легкость 66,07 48,98 47,67 54,24 Тяжесть 

88 Веселость 65,24 57,97 63,47 62,23 Грусть 

89 Безопасность 72,10 50,35 49,36 57,27 Опасность 

90 
Привлекатель
ность 54,85 53,75 38,49 49,03 

Непривлекательность 

91 
Величественн
ость 73,46 60,40 55,40 63,09 

Неизменность 

92 Яркость 64,72 52,45 50,75 55,97 Тусклость 

93 
Округленност
ь 58,80 41,35 37,66 45,94 

Угловатость 

94 Радость 84,91 61,77 52,33 66,34 Печаль 
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95 Громкость 72,80 44,50 51,08 56,12 Тихость 

96 Доброта 46,43 36,34 35,14 39,30 Злость 

97 Могучесть 64,75 46,50 39,35 50,20 Хилость 

98 Фанатизм 
71,80 60,67 59,79 64,08 

Приспособленчество 

99 
Высокая 
самооценка 68,06 62,49 71,58 67,38 

Низкая самооценка 

100 
Отсутствие 
самолюбия 77,08 53,82 47,05 59,32 

Самолюбивость 

101 
Экстравертир
ованность 64,58 64,81 68,07 65,82 

Самоуглубленность 

102 
Любвеобильн
ость 37,34 42,41 45,93 41,89 

Аскетизм 

103 Подчинение 
40,16 38,81 44,32 41,10 

Доминирование 

104 
Податливый 
(ая) 65,64 58,29 54,33 59,42 

Пробивной (ая) 

105 
Уважительнос
ть 55,50 58,95 64,16 59,54 

Неуважительность 

106 
Заинтересова
нность 61,93 52,13 46,59 53,55 

Безразличие 

107 Критичность 
57,91 68,84 46,20 57,65 

Не критичность 

108 
Приветливост
ь 53,37 51,19 42,09 48,88 

Злобность 

109 
Не 
обидчивость 60,03 49,96 35,73 48,58 

Обидчивость 

110 Открытость 
89,73 69,37 52,92 70,67 

Подозрительность 

111 
Отсутствие 
претензий 93,88 70,58 63,78 76,08 

Наличие претензий 

112 Настырство 
82,61 71,77 64,55 72,97 

Робость, пугливость 

113 
Не 
конфликтност
ь 81,71 56,47 44,14 60,77 

Конфликтность 

114 
Теплота 
отношений 56,88 66,89 47,31 57,03 

Отсутствие взаимопонимания 

115 
Друзьеобильн
ость 79,00 63,12 54,33 65,48 

Отсутствие друзей 

116 
Не 
заискивание 86,96 58,12 49,41 64,83 

Заискивание 

117 Друг 70,32 65,10 76,76 70,73 Враг 

118 Жизнь 68,78 59,41 38,68 55,62 Смерть 

119 Сытость 72,77 49,81 39,52 54,03 Голод 

120 
Здоровый 
ребенок 61,60 51,27 44,17 52,35 

Больной ребенок 

121 Надежность 
58,86 70,72 60,58 63,39 

Неустойчивость 

122 
Прогнозируем
ость 73,17 52,91 42,78 56,29 

Непредсказуемость 
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Приложение 7.3 Разница значений семантических полей 

слов    ЛОКДАУН, ВИСЛОВО и слова БУМЕР по 

данным   автоматизированной системы оценки слов, 

букв, звуков по статистической базе, собранной с 

помощью теста Семкон-122   

 
 
Значение   по семантическим полям слов ЛОКДАУН, ВИСЛОВО, БУМЕР и разница этих 
значений 
 

Номер 
семант
ическо

го 
поля 

Левое семантическое 
поле  Локдаун Вислово Бумер 

Бумер
-

Висло
во 

Бумер-
Локдаун 

Правое 
семантическое поле 

84 Горячий (ая) 
23,61 10,92 57,87 46,94 34,26 

Холодный (ая) 

85 Простота 37,28 30,28 66,35 36,08 29,08 Сложность 

117 Друг 
60,80 70,32 76,76 6,44 15,96 

Враг 

47 Организованность 
50,51 53,22 65,52 12,30 15,01 

Неорганизованно
сть 

52 Скромность 
49,66 55,19 62,94 7,75 13,28 

Отсутствие 
скромности 

12 Быстрота 64,38 69,22 75,37 6,15 10,99 Медленность 

102 Любвеобильность 37,39 37,34 45,93 8,59 8,55 Аскетизм 

99 
Высокая 
самооценка 63,59 68,06 71,58 3,53 8,00 

Низкая 
самооценка 

103 Подчинение 
36,62 40,16 44,32 4,16 7,70 

Доминирование 

1 Воля 63,99 62,97 70,29 7,33 6,31 Безвольность 

86 Гладкость 66,61 67,49 72,65 5,17 6,04 Шероховатость 

105 Уважительность 
59,40 55,50 64,16 8,66 4,76 

Неуважительност
ь 

81 Грубость 
71,38 75,18 75,53 0,35 4,15 

Нежность 

2 Характерность 
65,53 61,65 68,82 7,17 3,29 

Без 
характерность 

29 Независимость 
55,27 58,09 58,52 0,43 3,26 

Зависимость 

67 Человечность 
54,00 59,39 57,22 -2,17 3,22 

Бесчеловечность 

88 Веселость 
60,43 65,24 63,47 -1,77 3,04 

Грусть 

80 Плохой (ая) 58,32 60,11 61,24 1,13 2,92 Хороший (ая) 

40 
Ригидность 
(инертность) 36,41 42,68 39,15 -3,53 2,75 

Гибкость 

101 
Экстравертирован
ность 65,34 64,58 68,07 3,49 2,73 

Самоуглубленнос
ть 

54 Семьелюбие 
27,29 30,99 29,80 -1,19 2,51 

Семьененависть 

24 Активность 71,35 68,98 73,39 4,42 2,04 Пассивность 

18 Сила 
63,97 62,60 65,72 3,13 1,75 

Слабость 
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53 Прекрасность 
51,69 58,61 53,32 -5,29 1,63 

Гадкость 

73 Воспитанность 
73,72 93,75 71,97 

-
21,78 -1,75 

Невоспитанность 

74 Тихий (ая) 
59,92 63,54 58,16 -5,38 -1,76 

Шумный (ая) 

37 Щедрость 
70,93 91,91 69,01 

-
22,90 -1,91 

Скупость 

26 Организованность 
65,42 64,52 63,15 -1,38 -2,27 

Неорганизованно
сть 

41 Достаток 
34,54 24,21 32,21 8,00 -2,33 

Бедствование 

34 Зрелость 
67,09 69,59 64,53 -5,06 -2,56 

Инфантилизм 
(детскость) 

50 Избалованность 
75,82 67,26 72,44 5,18 -3,38 

Непритязательно
сть 

17 Профессионализм 
66,32 79,56 62,84 

-
16,72 -3,48 

Непрофессионали
зм 

61 Влиятельность 
76,24 78,50 71,25 -7,26 -4,99 

Не 
влиятельность 

49 Напряженность 67,49 70,55 62,45 -8,09 -5,03 Расслабленность 

43 Уникальность 
64,09 69,21 58,92 

-
10,30 -5,18 

Заурядность 

96 Доброта 
41,13 46,43 35,14 

-
11,29 -5,99 

Злость 

95 Громкость 
57,15 72,80 51,08 

-

21,72 -6,07 
Тихость 

14 Большой (ая) 79,45 76,87 72,93 -3,95 -6,52 Маленький (ая) 

63 Уверенность в себе 
64,19 71,64 57,65 

-
13,99 -6,55 

Неуверенность в 
себе 

97 Могучесть 
46,19 64,75 39,35 

-
25,40 -6,84 

Хилость 

83 Светлый (ая) 
45,60 46,87 38,09 -8,78 -7,51 

Темный (ая) 

92 Яркость 
58,95 64,72 50,75 

-
13,97 -8,20 

Тусклость 

33 Опытность 
69,24 66,06 60,42 -5,64 -8,82 

Неопытность 

3 Близкость (свой) 
48,34 53,80 39,46 

-
14,34 -8,89 

Далекость 
(чужой) 

10 Коллективизм 
82,65 94,03 73,29 

-
20,74 -9,36 

Индивидуализм 

104 Податливый (ая) 
64,92 65,64 54,33 

-

11,31 -10,59 
Пробивной (ая) 

98 Фанатизм 
70,57 71,80 59,79 

-
12,01 -10,79 

Приспособленчес
тво 

91 Величественность 
66,36 73,46 55,40 

-

18,06 -10,96 
Неизменность 

25 Оптимизм 
76,30 76,07 64,96 

-
11,11 -11,34 

Пессимизм 

27 Самоконтроль 
63,26 55,99 51,46 -4,53 -11,80 

Бесконтрольност
ь 

72 Симпатичность 
69,88 62,72 57,97 -4,75 -11,91 

Не 
симпатичность 

4 Мягкость 
48,84 56,74 36,89 

-

19,85 -11,95 
Грубость 

13 Высокий (ая) 
71,84 80,74 59,55 

-
21,18 -12,28 

Низкий (ая) 

65 Деятельность 54,55 49,09 41,84 -7,26 -12,71 Бездеятельность 
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108 Приветливость 
55,29 53,37 42,09 

-
11,28 -13,20 

Злобность 

59 
Политизированнос
ть 71,75 79,55 57,92 

-
21,63 -13,82 

Аполитичность 

16 Компетентность 
70,64 88,58 56,12 

-
32,46 -14,51 

Некомпетентност
ь 

69 Откровенность 
66,46 61,84 51,93 -9,90 -14,52 

Не откровенность 

19 Правдивость 
78,06 84,69 63,48 

-

21,22 -14,58 
Лживость 

121 Надежность 
75,18 58,86 60,58 1,72 -14,60 

Неустойчивость 

39 Без инициативность 
70,92 70,91 56,07 

-
14,84 -14,85 

Инициативность 

11 Ум 
85,14 80,95 69,60 

-

11,36 -15,55 
Глупость 

48 Выносливость 
65,82 69,02 49,97 

-
19,05 -15,84 

Утомляемость 

106 
Заинтересованност
ь 62,45 61,93 46,59 

-

15,34 -15,86 
Безразличие 

89 Безопасность 
65,69 72,10 49,36 

-
22,75 -16,33 

Опасность 

112 Настырство 
81,00 82,61 64,55 

-
18,07 -16,46 

Робость, 
пугливость 

111 
Отсутствие 
претензий 81,12 93,88 63,78 

-
30,10 -17,33 

Наличие 
претензий 

87 Легкость 
65,07 66,07 47,67 

-
18,40 -17,39 

Тяжесть 

109 Не обидчивость 
53,25 60,03 35,73 

-

24,30 -17,52 
Обидчивость 

120 Здоровый ребенок 
62,51 61,60 44,17 

-
17,43 -18,34 

Больной ребенок 

56 Миролюбивость 
83,95 85,39 65,60 

-

19,79 -18,35 
Враждебность 

62 
Предупредительно
сть 75,95 76,13 57,31 

-
18,82 -18,64 

Бесцеремонность 

78 
Привлекательност
ь 50,61 53,58 31,46 

-

22,11 -19,15 
Отталкивание от 
себя 

35 Проповедник 
85,94 82,61 66,40 

-
16,22 -19,54 

Грешник 

21 
Альтруизм 
(Бескорыстие) 83,73 91,27 64,01 

-
27,25 -19,72 

Эгоизм 

93 Округленность 
57,65 58,80 37,66 

-
21,14 -19,99 

Угловатость 

64 Умеренность 
71,37 72,35 50,67 

-
21,68 -20,71 

Неумеренность 

100 
Отсутствие 
самолюбия 68,07 77,08 47,05 

-
30,04 -21,02 

Самолюбивость 

115 Друзьеобильность 
75,43 79,00 54,33 

-
24,67 -21,10 

Отсутствие 
друзей 

114 
Теплота 
отношений 68,61 56,88 47,31 -9,57 -21,31 

Отсутствие 
взаимопонимания 

116 Не заискивание 
70,73 86,96 49,41 

-

37,54 -21,32 
Заискивание 

45 Реалистичность 
59,72 55,82 37,78 

-
18,04 -21,94 

Мечтательность 

55 Патриотичность 
63,24 65,25 41,05 

-

24,20 -22,19 
Не 
патриотичность 
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5 Духовность 
67,48 81,12 45,20 

-
35,92 -22,28 

Бездуховность 

30 Терпимость 
83,17 90,92 60,25 

-
30,67 -22,92 

Нетерпимость 

42 Воспитанность 
54,75 61,27 31,81 

-
29,46 -22,94 

Невоспитанность 

9 Порядочность 
74,72 93,09 51,76 

-

41,33 -22,96 
Непорядочность 

38 Непритязательность 
74,41 79,70 51,35 

-
28,34 -23,06 

Избалованность 

76 Решительность 
82,28 85,51 59,18 

-

26,33 -23,10 
Нерешительност
ь 

119 Сытость 
63,62 72,77 39,52 

-
33,25 -24,10 

Голод 

94 Радость 
77,53 84,91 52,33 

-

32,59 -25,20 
Печаль 

82 Мужественность 
81,52 87,60 56,21 

-
31,38 -25,30 

Женственность 

58 
Гражданственност
ь 72,01 81,05 46,41 

-
34,64 -25,60 

Отсутствие 

гражданственности 

79 Слушающий (ая) 
78,76 79,66 52,89 

-
26,77 -25,87 

Определяющий 
(ая) 

8 Нравственность 
81,15 91,97 55,21 

-
36,76 -25,94 

Безнравственнос
ть 

22 Интеллектуальность 
74,07 78,62 47,77 

-

30,84 -26,29 
Эмоциональность 

60 Педагогичность 
67,52 77,91 40,32 

-
37,60 -27,20 

Не 
педагогичность 

66 Добродушность 
72,18 71,74 44,62 

-

27,12 -27,56 
Зловредность 

68 Настойчивость 
75,57 68,86 47,55 

-
21,30 -28,02 

Беспорядочность 

122 Прогнозируемость 
70,91 73,17 42,78 

-

30,39 -28,12 
Непредсказуемос
ть 

28 Миролюбивость 
76,74 82,93 48,26 

-
34,68 -28,48 

Агрессивность 

71 Уравновешенность 
78,61 71,27 49,99 

-
21,28 -28,62 

Импульсивность 

23 Духовность 
68,80 80,93 39,55 

-
41,38 -29,26 

Греховность 

44 Тактичность 
83,70 90,87 54,40 

-
36,47 -29,30 

Грубость 

77 Деятельность 
76,72 82,42 47,39 

-
35,03 -29,33 

Осмотрительност
ь 

113 Не конфликтность 
74,54 81,71 44,14 

-
37,57 -30,40 

Конфликтность 

57 Деятельность 
78,93 80,76 48,27 

-

32,48 -30,65 
Бездеятельность 

110 Открытость 
83,80 89,73 52,92 

-
36,81 -30,87 

Подозрительност
ь 

46 Одаренность 
75,30 74,89 43,84 

-

31,05 -31,46 
Бездарность 

7 Интеллигентность 
76,91 91,67 45,31 

-
46,36 -31,60 

Не 
интеллигентност
ь 

32 Спокойствие 
75,62 75,91 43,72 

-
32,18 -31,89 

Нервозность 

118 Жизнь 
70,72 68,78 38,68 

-
30,10 -32,05 

Смерть 
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107 Критичность 
78,92 57,91 46,20 

-
11,72 -32,72 

Не критичность 

75 Понимание других 
72,77 66,72 39,67 

-
27,05 -33,10 

Непонимание 
других 

36 Новаторство 
68,35 86,59 34,95 

-
51,65 -33,40 

Консерватизм 

20 
Доброжелательнос
ть 76,50 87,32 43,03 

-

44,29 -33,47 
Недоброжелательност
ь 

15 Доброта 
79,74 86,87 45,63 

-
41,24 -34,10 

Злость 

31 Бесконфликтность 
89,64 90,17 55,08 

-

35,08 -34,56 
Конфликтность 

51 Внимательность 
77,41 72,95 41,51 

-
31,44 -35,90 

Невнимательност
ь 

70 Самостоятельность 
79,51 77,52 42,44 

-

35,08 -37,07 
Несамостоятельн
ость 

90 
Привлекательност
ь 75,85 54,85 38,49 

-
16,36 -37,36 

Непривлекательн
ость 

6 Вдумчивость 
81,91 88,88 40,97 

-
47,91 -40,94 

Бездумчивость 
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Приложение 8.  Индексы асимметрии между 

полушариями и затылочными/лобными отделами 

головного мозга при восприятии разных фотографий 

с временем экспозиции 1 минута 

 
1 шаг = 1 
минута Название фото 

Левое/правое 
полушария Затылок/лоб 

Средняя 
частота ЭЭГ 

1_шаг 

Деревенская 
идиллия -0,25 0,35 12,73 

2_шаг Прищепка2 -0,24 0,18 10,53 

3_шаг Душа -0,15 0,01 9,29 

4_шаг Ирма -0,10 -0,10 9,71 

5_шаг Голубь 0,04 -0,05 8,49 

6_шаг 
Откуда у парня 

0,31 0,04 9,69 

7_шаг Летописец1 0,23 0,13 11,07 

8_шаг 
Мультикоптер2 

0,47 0,07 12,05 

9_шаг Перстень 0,07 0,11 13,10 

10_шаг 

Шестерни 
времени 0,24 0,30 13,30 

11_шаг 

Летописец 
икона -0,17 0,11 9,79 

12_шаг 
Стой! Запретно 

-0,27 0,06 13,85 

13_шаг 

Штраф 
Тоннель -0,17 0,09 15,50 

14_шаг 
Светлое пятно 

-0,20 0,02 15,83 

15_шаг 

Штраф 
Тоннель -0,10 0,13 16,22 

16_шаг 
Стой! Запретно 

-0,13 0,22 16,75 

17_шаг 

Летописец 
икона -0,02 0,25 17,19 

18_шаг 

Шестерни 
времени 0,02 0,38 18,62 

19_шаг Перстень -0,01 0,32 20,97 

20_шаг 
Мультикоптер2 

-0,06 0,33 18,92 

21_шаг Летописец1 -0,17 0,34 18,34 

22_шаг 
Откуда у парня 

-0,09 0,42 20,13 

23_шаг Голубь -0,10 0,41 19,83 



 

137 
 

24_шаг Ирма -0,05 0,15 17,37 

25_шаг Душа -0,10 0,50 15,68 

26_шаг Прищепка2 -0,04 0,27 17,47 

27_шаг 

Деревенская 
идиллия 0,16 0,26 20,08 

28_шаг 
Без фото, как 
фон 0,14 0,28 24,31 

29_шаг Без фото и далее 0,15 0,15 25,95 

30_шаг  -0,08 0,20 24,41 

31_шаг  -0,04 0,20 24,70 

32_шаг  -0,03 0,21 23,16 

33_шаг  0,09 0,28 19,09 

34_шаг  0,05 0,23 20,76 

35_шаг  0,09 0,21 24,01 

36_шаг  0,13 0,32 22,25 

37_шаг  0,11 0,20 23,29 

38_шаг  0,02 0,36 21,98 

39_шаг  -0,05 0,56 19,06 

40_шаг  -0,17 0,52 19,31 

41_шаг  -0,19 0,54 20,86 
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